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1. Rodzaje copywritingu — wybierz swoja specjalizacje

Byé moze Cie zaskocze, ale mimo ze w zawodzie copywritera pracuje
nieprzerwanie od 2008 r., to wcigz trudno mi precyzyjnie odpowiedzied¢ na
pytanie, na czym on doktadnie polega. Gdy ktos$ nie wie, co to copywriting,
najczesciej mdéwie, ze chodzi o pisanie tekstéw na zlecenie. Czy jednak mozna
to uznadé za dobrg definicje copywritingu? Tak, jezeli operujemy na wysokim
poziomie ogolnosci. Poprzestawanie na tym bytoby jednak nieuczciwe, poniewaz
istnieje kilka rodzajow copywritingu, ktore sie od siebie réznia. To, na ktdry z nich
sie zdecydujesz, w duzej mierze okresla Twojg dalszg droge.

Jak zapewne sie domyslasz, copywriting copywritingowi nieréwny. Tak jak
informatycy wykonujg rdozne zawody - jedni zajmuja sie tworzeniem stron
internetowych, inni programujg aplikacje mobilne, kolejni s3 administratorami
sieci — tak i copywriting dzieli sie na kilka gatezi, ktére zaraz doktadnie opisze.
Chodzi o nastepujace specjalizacje:

e copywriting sprzedazowy,

e SEO copywriting,

e webwriting,

e copywriting kreatywny (marketingowy),

e copywriting techniczny.

copywriting copywriting
techniczny sprzedazowy

copywriting
kreatywny
(marketingowy)

SEO
copywriting

webwriting

Rodzaje copywritingu

1.1. Copywriting sprzedazowy
Jako copywriter sprzedazowy tworzysz tresci na potrzeby reklam telewizyjnych,
radiowych, internetowych czy prasowych, a takze ofert handlowych i propozycji
wspotpracy. Jesli chcesz sie zajmowac tg specjalizacjg, mozesz odpowiadad tez
za redagowanie mailingdw i newsletteréw, pisanie tresci do ulotek i broszur
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reklamowych czy opisywanie oraz recenzowanie produktow i ustug.

Aby pisal teksty sprzedazowe jako sales copywriter, dobrze poznaj techniki
sprzedazy. Twoim zadaniem bedzie tworzenie tresci majgcych przekonywad do
skorzystania z promowanej oferty. To wymaga zas od Ciebie umiejetnego
postugiwania sie jezykiem i wptywania za jego pomocg na decyzje zakupowe
odbiorcy.

Copywriter sprzedazowy moze by¢ zatrudniony na etacie w firmie lub agencji
jako jeden zcztonkdw zespotu zajmujgcego sie marketingiem i reklama.
W ramach tej specjalizacji sprawdzisz sie rowniez we freelancingu,
wspdtpracujgc z wieloma klientami i dostarczajagc na ich potrzeby tresci
sprzedazowe.

Twoim zadaniem jako sales copywritera jest postawienie sie w roli osoby, do
ktorej kierujesz przekaz. Musisz wiedzieé, jakimi stowami i w jaki sposdb sie
postugiwacd, aby uzyskad okreslony efekt, czyli przede wszystkim zacheci¢ do
kupna promowanego produktu czy ustugi. Masz na to mato czasu i mozesz
postuzyc sie stosunkowo niewielkg liczbg stow.

* BTy

Oops! We goofed

(WILL YOU EXCUSE US, PLEASE)

We ran out

of POP-TARTS
the new breakfast treat

You fooled us,
We had no iden our Pop Tarte
uld b

apphe-currant jelly, more
. We think you'll ke

Helloggs

Reklama ciastek Kellog's, w ktdrej palce maczat copywriter sprzedazowy
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Copywriter sprzedazowy wspotpracuje z innymi specjalistami od marketingu.
Dostarczane przez niego tresci sa jednym z elementdéw kreacji marketingowej,
ktora w zaleznosci od formy obejmuje réowniez grafike, dZzwiek i animagje.
Whiasnie dlatego wielu sales copywriterdw pracuje na state w agencjach
reklamowych i firmach, petnigc wazng funkcje w procesie produkcyjnym reklam
i komunikatow PR-owych.

Copywriter sprzedazowy:
e dysponuje wiedzg i umiejetnosciami z marketingu,
e odpowiada za tresé¢ w przekazach reklamowych,
e za pomocy tekstu przekonuje do skorzystania z reklamowanej oferty.

1.2. SEO copywriting
Ten rodzaj copywritingu polega na tworzeniu tresci pozycjonujgcych,
ktore wspierajg dziatania SEOQ. W jego ramach piszesz:
e teksty zapleczowe — publikowane na stronach zapleczowych, ktére stuzg
do pozycjonowania strony,
e opisy kategorii — tresci, ktore wypetniajg strony kategorii i podkategorii
w sklepach internetowych,
e teksty do katalogow — tresci wykorzystywane jako opisy firm i witryn
dodawanych do katalogdéw stron,
e opisy produktow - teksty, ktére stuzg jako opisy w sklepach
internetowych.

Cho¢ nie mam na to badan, wedtug mnie SEO copywriting to najbardziej
oblegana dziedzina copywritingu. Wynika to z faktu, ze pozornie jest najmnigj
wymagajgca, a prog wejscia jest niski. Rzeczywistos¢ wyglada jednak nieco
inaczej, bo chod faktycznie wtasnie od pisania tekstow pozycjonujgcych swoja
kariere zaczyna duza czes$c¢ copywriterdw, to ta specjalizacja wymaga dobrego
warsztatu oraz cierpliwosci.

Jesli chcesz zarabiac rozsgdne pienigdze dzieki SEO copywritingowi, zastandow
sie, czy potrafisz:

e sprawnie tworzy¢ nowe tresci na podstawie pozyskanych informadiji,

e szybko pisa¢ na klawiaturze,

e tworzyd tres¢ zoptymalizowang pod katem pozycjonowania.

Mimo ze SEO copywriter pisze teksty na podstawie ogdélnodostepnych informacji
iraczej nie trudni sie tworzeniem wysoce specjalistycznych artykutdow, to
odpowiada za powstawanie nowych, catkowicie oryginalnych tresci. Powinien
by¢ zatem wydajny pod wzgledem szybkosci pisania — rowniez dlatego, ze z
reguty rozlicza sie ryczattowo, za kazdym napisany znak na klawiaturze.

SEO copywriter wie, gdzie i w jaki sposdb umieszczaé¢ stowa kluczowe,

5|Strona




ktore potrafi we wtasciwy sposob znalezé dla danej witryny. Potrafi sie
postugiwac narzedziami wspomagajgcymi wyszukiwanie stow kluczowych, jak
np. Google Keywords Planner. Wie, gdzie powinny znajdowac sie nagtowki i jak
dtugie akapity sg najbardziej zachecajgce dla czytelnikdw. Umie prawidtowo
wypetni¢ meta dane strony internetowej, w tym przede wszystkim znaczniki
meta title i meta description.

Bardzo cenng kompetencja SEO copywritera jest znajomos$¢ samego
pozycjonowania. Jezeli wiesz, jak dziata wyszukiwarka internetowa i dlaczego
jedne strony WWW sg wyzej w wynikach niz inne, daje Ci to szanse na szybki
i efektywny rozwoj w SEO copywritingu.

Jesli rozliczasz sie ryczattowo, czyli za ilo$¢ napisanego tekstu, im wiecej go
napiszesz, tym wiecej zarobisz. Z tego wzgledu bardzo istotng umiejetnoscia
0sOb, ktdore chcg pracowac w ramach tej specjalizacji, jest btyskawiczne,
bezwzrokowe pisanie na klawiaturze. Wraz ze wzrostem szybkosci tworzenia
tresci rosng roéwniez zarobki, dlatego jezeli chcesz zosta¢ SEO copywriterem,
zainwestuj czas w nauke szybkiego pisania.

SEO copywriter pracuje z agencjami marketingu internetowego i specjalistami
od pozycjonowania, ktérzy rédwniez czesto dziatajg w modelu freelancingu.
Barierg przed wejsciem do tej branzy mogg by¢ z jednej strony relatywnie niskie
zarobki, azdrugiej ogromna konkurencja. Jesli jednak potrafisz szybko,
bezbtednie, merytorycznie i z uwzglednieniem zasad SEO pisaé¢ duze ilosci
tresci, by¢ moze odnajdziesz sie w tej dziedzinie copywritingu.

Zarobki SEO copywritera oscyluja w granicach 8-30 zt brutto za kazde 1000
znakow ze spacjami napisanego tekstu. Nie sg to kokosy — w praktyce SEO
copywriting to najmniej optacalna dziedzina copywritingu ze wzgledu na
relatywnie mate wymagania i bardzo duza konkurencje.
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Szybkie pisanie na klawiaturze jest niezbedne w SEO copywritingu.

Jako ze SEO copywriting nie wymaga dogtebnej analizy tematdéw, o ktdrych sie
pisze i sprowadza sie w istocie do szybkiego tworzenia mniej skomplikowanych
tekstow, prég wejscia jest relatywnie niski. Krétko mdwigc, praktycznie kazdy
moze sprobowad swoich sit w SEO copywritingu, cho¢ zarazem nie jest on dla
kazdego. To angazujgca praca, ktora wymaga duzego samozaparcia, dobrej
samoorganizacji i determinacji w dazeniu do celu.

Fakt, ze wymagania Google co do jakosci tresci wcigz rosng, powoduje, ze SEO
copywriting w swojej najprostszej formie powoli zaczyna zanikaé. Coraz mniej
firm i oséb potrzebuje tresci do katalogow i precli (ktos jeszcze o nich pamieta?),
krotkich opisow produktdéw (preferowane sg dtuzsze) czy tresci synonimicznych.
Wiekszy nacisk ktadzie sie obecnie na dtuzsze formy — teksty, ktére doktadnie
analizujg dany temat i przedstawiajg go w mozliwie najobszerniej. Dlatego
zdarza sie, ze SEO copywriting jest traktowany na réwni z webwrtingiem, o
ktorym przeczytasz ponize;.

1.3. Webwriting
Webwriting w pewnym stopniu pokrywa sie z SEO copywritingiem, poniewaz
rdwniez polega na pisaniu tekstow na potrzeby Internetu. Réznica polega na
tym, ze w ramach webwritingu tworzy sie ,ambitniejsze” tresci, takie jak m.in:

e teksty na strony internetowe firm,

e artykuty tematyczne,

e raporty,
® recenzje,
e ebooki,

o teksty blogowe.
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W odréznieniu od SEO copywritingu webwriting wymaga nie tylko
umiejetnosci optymalizacji tekstu pod katem pozycjonowania, ale tez
kompetencji sprzedazowych i z zakresu public relations oraz dziennikarstwa.
Tresci publikowane w Internecie z mysla o dotarciu do okreslonej grupy
odbiorcow powinny spetnia¢ wysokie kryteria zaréwno SEO, jak i formalne oraz
przede wszystkim merytoryczne.

Webwriting taczy w sobie:
e SEO copywriting,
e copywriting sprzedazowy,
e dziennikarstwo,
e public relations.

Praca webwritera jest bardziej kreatywna niz SEO copywritera, chociazby ze
wzgledu na fakt, ze wymaga obszerniejszego researchu. Napisanie dobrego,
zachecajgcego tekstu na strone firmowg, ktéry jest jednoczesnie
zoptymalizowany pod katem SEO, to wbrew pozorom nietatwe zadanie,
podobnie jak przygotowanie wartosciowego, merytorycznego artykutu
tematycznego.

Webwriter-freelaner z reguty rozlicza sie ryczattowo za wykonane teksty.
Stawki sg wyzsze niz w SEO copywritingu, jednak wymagania wieksze, a sam
proces pisania dtuzszy i bardziej skomplikowany. W webwritingu profesjonalizm
i doswiadczenie sg niezbedne, bo tworzenie zardwno wartosciowych,
merytorycznych artykutdw czy opisow, jak i wizerunkowo-sprzedazowo tekstow
na strony firm to zadanie, w ktorym potrzebne sg réznorodne i wysoko
rozwiniete kompetencje.

Tworzenie tekstéw zgodnie z zasadami webwritingu wymaga sprecyzowania
grupy docelowej, do ktorej sa skierowane. Inne tresci przygotujesz bowiem na
strone internetowg przedszkola niz doradcy inwestycyjnego. Réwniez forma
tekstu jest bardzo istotna w webwritingu — poniewaz tworzysz go przede
wszystkim dla uzytkownikéow (a nie wyszukiwarek, cho¢ po czesci rowniez),
powinien by¢ przejrzysty i czytelny.

Ile zarabia webwriter? Przy rozliczeniu za 1000 znakdw ze spacjami moze liczyé
na kwoty od ok. 15-20 zt az do nawet trzycyfrowych sum. Jak widzisz, gérny
putap stawek SEO copywritera jest dolnym putapem zarobkdéw dla webwritera.
Rdznica polega na tym, ze praca SEO copywritera polega przede wszystkim na
tworzeniu duzych ilosci tresci, podczas gdy webwriter taczy dziennikarstwo,
marketing, PR i pozycjonowanie.

1.4. Copywriting kreatywny (marketingowy)
Widzisz sie w tworzeniu scenariuszy reklam, wymyslaniu chwytliwych nazw
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czy przyciggajacych sloganow? To domena copywritingu marketingowego -
najbardziej kreatywnej formy copywritingu, ktéra ma niewiele wspdlnego z
SEO czy webwritingiem, choé¢ w pewnym stopniu wigze sie ze sprzedazowym.
Na czym w takim razie polega copywriting marketingowy? Na tworzeniu krétkich
tresci wspomagajgcych branding, do ktorych nalezg m.in.:

e nazwy firm, ustug, produktéw, marek, organizacji, instytugji,

¢ hasta, slogany, claimy,

e scenariusze i koncepcje reklam i spotow.

Copywriter marketingowy najczesciej nie pracuje sam, lecz w ramach zespotu
odpowiedzialnego za marketing. Swoje pomysty uzgadnia z grafikiem,
opiekunem klienta i dyrektorem kreatywnym, aby koricowy efekt byt spdjny.
Powinien $wietnie zna¢ mechanizmy rzadzace reklama, rynkiem medialnym i
zachowaniami konsumentéw. Copywriter marketingowy dobrze wie, jak za
pomocy kilku stdw wzbudzi¢ okreslone skojarzenia, wychodzi poza schematy,
ma W sobie cos$ z artysty. Mysli nieszablonowo i postuguje sie stowami we wrecz
artystyczny sposob. To on odpowiada za rozpoznawalnos¢ takich slogandw jak
»Jest Crupchips, jest impreza”, ,No to Frugo”, ,Just do It” czy ,Pij mleko, bedziesz
wielki”.

mxa FRUGO.

Kto nie pamieta tego sloganu? ,No to Frugo” to popis copywritera kreatywnego.

Ile zarabia copywriter kreatywny? Przygotowanie propozycji kilku nazw, haset
czy scenariuszy kosztuje od kilkuset do nawet paru tysiecy ztotych w przypadku
wspdtpracy w ramach freelancingu. Z kolei na etacie copywriter kreatywny
moze liczy¢é na =zarobki przekraczajagce srednig krajowa. Oczywiscie w
zaleznosci od lokalizacji, doswiadczenia i kompetencji wynagrodzenie moze by¢
odpowiednio nizsze lub wyzsze. Nie da sie ukryé, ze zarobki copywritera
kreatywnego sg relatywnie wysokie, szczegdlnie gdy poréwna sie je z innymi
rodzajami copywritingu.

79

Aby zostaé¢ copywriterem marketingowym, trzeba mieé¢ ,to co$’ -
nieszablonowos$¢ myslenia, duze poktady kreatywnosci, otwarty umyst.
Przydaje sie wyksztatcenie marketingowe czy psychologiczne, lecz raczej jako
dodatek, a nie podstawa w karierze. O kompetencjach copywritera kreatywnego
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Swiadczg przede wszystkim wykonane realizacje — im lepsze i bardziej
rozpoznawalne i im bardziej znani klienci, dla ktorych sie pracowato, tym lepsza
pozycje w branzy sie zajmuje i na tym wyzsze zarobki mozna liczyd.

Copywriting kreatywny:
e praca przy projektach reklamowych,
e tworzenie krétkich tresci marketingowych,
e gtdwnie projekty agencyjne.

1.5. Copywriting techniczny (technical copywriter)
Copywriting kojarzy sie z pisaniem tekstdéw, co powoduje, ze jest postrzegany
jako zawdd raczej dla humanistow. Rzeczywiscie, umiejetnosé sprawnego
postugiwania sie stowem jest niezbedna, ale nie tylko humanisci moga
z powodzeniem zostaé copywriterem — to dziedzina przeznaczona takze dla
0sOb z wyksztatceniem czy zacieciem technicznym. Witasnie techniczny
copywriter zajmuje sie tworzeniem tekstow na potrzeby takich branz jak np.:

e produkgja,

e inzynieria,

e budownictwo,

e energetyka,

e projektowanie nieruchomosci,

e transporti logistyka,

e motoryzacja,

o |T.

Do obowigzkdw copywritera technicznego nalezy tworzenie wysoko
wyspecjalizowanych tresci z waskiej dziedziny, takich jak:

e instrukcje obstugi,

e raporty i analizy,

e fachowe poradniki,

e opisy ustug i produktow,

e dokumentacja techniczna.

Poza faktem tworzenia tresci na zamdwienie na okreslony temat praca
copywritera technicznego ma niewiele wspdlnego z kazdym z wymienionych
wczesniej rodzajow copywritingu. Nie jest bowiem nakierowana na budowanie
wizerunku, wsparcie sprzedazy czy pozycjonowanie, lecz przekazanie scistej,
dobrze zweryfikowanej i zgodnej z rzeczywistoscig wiedzg na wskazany temat.
Mozna zapomnied o stowach kluczowych, perswazyjnych zwrotach, call to action
czy optymalizacji pod SEO - liczy sie to, zeby zawrzec i rzetelnie przekazad
fachowe informacje.
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Technical copywriter powinien doskonale orientowad sie w dziedzinie, w ktérej sie specjalizuje,
np. elektronice, motoryzacji czy automatyce.

W copywritingu technicznym nie ma ludzi z przypadku. Nie sama umiejetnosc
pisania, lecz przede wszystkim specjalistyczna wiedza na dany temat powoduje,
ze mozna z powodzeniem wykonywad ten zawdd. Przydaje sie wyksztatcenie
inzynierskie, podobnie jak znajomos¢ jezykdw obcych, w tym przede wszystkim
angielskiego.

Jako copywriter techniczny mozesz pracowac¢ na etacie w jednej firmie,
np. produkcyjnej czy z sektora najnowszych technologii. Inna mozliwos$¢ to praca
w agencji marketingowej albo copywriterskiej, ktéra obstuguje klientéw z branz
technologicznych i produkcyjnych. Zarobki copywritera technicznego zalezg od
posiadanych kompetencji i specyfiki danego stanowiska.

Dla kogo copywriting techniczny:
e 050D, ktdre maja specjalistyczng wiedze techniczng i potrafig przekazac jg
w zrozumiaty, komunikatywny sposdb.

Wymagania:
e specjalistyczna wiedza techniczna,
e umiejetnos¢ przekazywania skomplikowanych informacji i danych
prostym jezykiem.
Posumowanie

Pamietaj, ze wszystkie wymienione powyzej odmiany copywritingu to swego
rodzaju modele. W praktyce np. copywriting techniczny moze mieé cechy
sprzedazowego, a webwriting niekiedy wymaga siegniecia po copywriting
kreatywny (np. przy tworzeniu nagtéwkéw itytutu tekstu). Nie musisz tez
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specjalizowac sie wytgcznie w jednym rodzaju copywritingu — nic nie stoi na
przeszkodzie, zeby do jednego projektu wymyslaé hasta i slogany, a z myslag
o innym pisac dtugie artykuty tematyczne. Wybor rozwoju kariery zalezy przede
wszystkim od Ciebie, Twoich mozliwosci, predyspozycji i wymagan, jednak
pamietaj, ze nie jest to praca dla kazdego. Czy zatem dysponujesz odpowiednimi
kompetencjami, zeby sprobowac swoich sit jako copywriter? W ponizszym
rozdziale postaram sie pomoc Ci w znalezieniu odpowiedzi na to pytanie.
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2. Czy rzeczywiscie nadajesz sie na copywritera?

Czy praca copywritera jest dla Ciebie? Opisy wybranych rodzajéw copywritingu,
ktore przedstawitem Ci w poprzednim rozdziale, moga stanowié¢ pewng
sugestie, jednak nie wyczerpujg tematu. Aby go rozwingé, ponizej przedstawiam
liste najwazniejszych kompetencji, ktore pozwolg Ci na wykonywanie zawodu
copywritera.

2.1. Kompetencje copywritera

e Sprawne postugiwanie sie jezykiem

Copywriter zarabia stowem. Jezyk to Twoje narzedzie pracy, dlatego sprawne
postugiwanie sie to absolutna podstawa. Wazna jest oczywiscie poprawnosc
i niepopetnianie btedow ortograficznych, gramatycznych, stylistycznych czy
interpunkcyjnych, jednak sprowadzanie copywritingu przede wszystkim do
umiejetnosci poprawnego pisania po polsku jest niezgodne z rzeczywistoscig —
copywriting to nie korekta ani redakcja. Jezeli wiesz, gdzie ijak stawiad
przecinki orazjak pisa¢ bezbtednie po polsku, masz pewng podstawe do
wykonywania zawodu copywritera, ale nie jest jedyny warunek.

Oczywiscie umiejetnos¢ poprawnego pisania w danym jezyku jest wazna w
copywritingu, jednak sprawne postugiwanie sie jezykiem to co$ wiecej niz
starannosé. Copywriter dba bowiem przede wszystkim o przekaz -
najwazniejszg role odgrywa sens tresci i cel, ktory ona spetnia. Poprawnosé
mozna uznac za istotng, ale nie kluczowa.

To, ze czasami popetniasz btedy jezykowe i nie zawsze wiesz, gdzie postawic
przecinek, nie zamyka Ci drogi do copywritingu. Po pierwsze mozesz sie tego
nauczyd, a po drugie puryzm jezykowy nie zawsze jest wymagany. Przyktadowo,
poradzisz sobie bez niego chociazby jako copywriter kreatywny czy techniczny,
o ile dysponujesz innymi niezbednymi, o wiele wazniejszymi kompetencjami w
tych dziedzinach, jak kreatywnosé czy specjalistyczna wiedza techniczna.
Ponadto przy projektach o duzym budzecie mozesz skorzystaé z ustug korektora.

e Komunikatywnos¢ i kultura osobista
By¢é moze jako copywriter bedziesz wspédtpracowad z klientami, ktérzy maja
mgliste pojecie na temat Twojej pracy. Jezeli sa zainteresowani Twoimi
ustugami, zapewne beda chcieli uzyska¢ informacje na temat etapdw, efektéw
czy kosztéow wykonania zlecenia — Twoim zadaniem jest wyjasnienie wszelkich
watpliwosci i udzielenie odpowiedzi na pytania. Wtasnie dlatego potrzebujesz
komunikatywnosci i wysokiej kultury osobiste;.

Copywriter powinien uwaznie wstucha¢ si¢ w wymagania i potrzeby klienta —
pod tym katem bedzie bowiem tworzyt tresci. Dlatego podczas rozmowy czy
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wymiany wiadomosci e-mail wytapuje najwazniejsze informacje i staraj sie
zrozumied koncepcje klienta, aby zrealizowad teksty, ktdore sie w nig wpisuja.
Dobry copywriter potrafi tez zadawacd pytania w celu wyjasnienia watpliwosci
i upewnienia sie, ze prawidtowo zinterpretowat intencje klienta.

Doktadne ustalenia jeszcze przed przejsciem do realizacji zlecenia sg bardzo
istotne, poniewaz pozwalajg na unikniecie potencjalnych rozczarowan w zwigzku
z wykonaniem prac w inny sposdb, niz oczekiwat zamawiajgcy. To samo dotyczy
wspodtpracownikdw copywritera, np. grafikow czy webdesignerow, z ktorymi
copywriter ustala realizacje zlecenia.

W pracy copywritera komunikatywnos¢ i kultura osobista sg istotne réwniez
z czysto ludzkiego punktu widzenia — po prostu lepiej sie wspotpracuje
z osobami, ktére potrafia stuchaé, sa otwarte na innych ludzi i umieja
precyzyjnie wyrazaé¢ swoje mysli. Juz poprzez sam ten fakt wzrastajg Twoje
szanse na pozyskanie i utrzymanie przy sobie klientow albo znalezienie pracy
w agencji copywriterskiej, marketingowej czy reklamowej.

e Kreatywnos¢é
Kreatywnos¢ rozumiem jako bogatg wyobraznie i umiejetnosc tworzenia czegos
nowego na podstawie wtasnych doswiadczen i przemyslen oraz informacji
pozyskanych z zewnetrznych Zrddet. Nie uda sie ukryé, ze wtasnie takie zadanie
ma copywriter — napisa¢ oryginalny tekst lub uja¢ popularny temat w szeroki
i wartosciowy sposodb.

Juz sam fakt, ze postugiwanie sie wprost tekstami napisanymi przez kogo$
innego wyklucza z grona copywriterow, kaze postrzega¢ ten zawdd jako
kreatywny. Przyjmujgc ten punkt widzenia, mozna stwierdzi¢, ze rowniez SEO
copywriterzy wykonujg kreatywng prace, bo przeciez nie moga kopiowad
cudzych tresci i kazdy tekst muszg stworzyé od nowa, wtasnymi stowami.

L
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Kreatywno$¢ — pojecie spowszedniata, ale nierozerwalnie zwigzane z copywritingiem
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Najwiekszej kreatywnosci wymaga oczywiscie copywriting — nomen omen —
kreatywny. Wymyslanie oryginalnych nazw, nieszablonowych slogandw,
chwytliwych haset i zapadajgcych w pamie¢ claiméw to zadanie, do ktdrego
potrzeba otwartego umystu, nieszablonowego podejscia i duzej pomystowosci.
Nie mniej kreatywny jest copywriting sprzedazowy, ktéry wymaga naktonienia
odbiorcy tekstu do kupna, co wigze sie zkoniecznoscig postuzenia sie
odpowiednio dobranymi argumentami.

e Ciekawos¢ swiata
Masz otwarty umyst i nie boisz sie nowych wyzwan? Wtasnie one czekajg na
Ciebie na zawodowej drodze copywritera. Podczas gdy jednego dnia bedziesz
pisa¢ poradnik na temat dziatania paneli fotowoltaicznych, nazajutrz przyjdzie Ci
wymyslaé hasto marketingowe dla sklepu z bielizng. W obu przypadkach
konieczne bedzie poznanie nowych, byé moze dotad nieznanych Ci dziedzin,
z mysla o ktdrych przygotowujesz teksty.

Z uwagi na roznorodnos$c¢ zlecen i tematdw, ktdre w swojej pracy porusza
copywriter, otwartos¢ na nowag wiedze i doswiadczenia jest bezcenna. Nie
zamykaj sie w jednej, okreslonej tematyce — chyba ze wtasnie takg droge sobie
wybierasz, np. jako copywriter techniczny, ktéry pisze tylko o technologiach IT.
W innych przypadkach przygotuj sie do nauki i przyswajania nowej wiedzy,
poznawania nieznanych Ci wczesniej branz i dziedzin.

¢ Rzetelnosc
Copywriter jest odpowiedzialny za tworzone przez siebie teksty. Poruszajac
dany temat w dtuzszym artykule poradnikowym, opisujgc dziatalnosé firmy
klienta czy wymyslajac nazwe albo hasto reklamowe dla marki, rzetelnos¢ jest
niezbedna. Bez zapoznania sie zinformacjami dotyczacymi konkretnego
zagadnienia po prostu nie sposdb stworzy¢ tresci na wysokim poziomie, ktére
odpowiadajg wymaganiom i potrzebom klienta.

N

Copywriter powinien siegac do réznych, rzetelnych zrédet informagji

15|Strona




Rzetelnosé copywritera polega m.in. na starannym dobieraniu zrdodet, z ktérych
korzysta. Przyktadowo, podczas pisania artykutu tematycznego nie poprzestajesz
na jednej, mato wiarygodnej stronie WWW i sprawdzasz informacje w kilku
niezaleznych zrddtach. To samo dotyczy bardziej kreatywnych zlecen — nie da sie
wymysli¢ hasta czy nazwy bez dogtebnego zapoznania sie z produktami,
ustugami i ogdlnie dziatalnoscig marki czy firmy, na potrzeby ktdrej sie pracuje.

¢ Umiejetnos¢ wyszukiwania i weryfikowania informacji
Ta kompetencja w pewnym sensie wigze sie z opisang przed momentem
rzetelnoscig. Umiejetnos¢ wyszukiwania i weryfikowania informacji uwazam
jednak za na tyle istotng, ze warto jej poswieci¢ osobny akapit. Opanowanie tej
kompetencji jest szczegdlnie wazne w przypadku SEO copywriterdw,
webwriteréw i copywriteréw technicznych, ktdérzy odpowiadajg za tworzenie
tematycznych tekstdw o wartosci merytoryczne;.

Mogtoby sie wydawad, ze obecnie nie ma nic tatwiejszego niz wpisanie w
Google poszukiwanego hasta i znalezienie odpowiedzi na kazde pytanie.
Rzeczywiscie, nawet specjalistyczna wiedza jest obecnie szeroka dostepna,
jednak jej znalezienie czesto wymaga wiecej wysitku niz wprowadzenie w
Google danego hasta i przejrzenie tresci najlepiej wypozycjonowanych witryn.
To zdecydowanie za mato — konieczne jest sprawdzenie informacji w kilku
niezaleznych zrédtach i odsianie matowartosciowych tresci, ktérych przeciez
niemato w Sieci.

Pod wzgledem poszukiwania i weryfikowania informacji copywriting w pewnym
stopniu przypomina dziennikarstwo. Piszac artkut o warunkach zaciggniecia
kredytu hipotecznego, tworzgc e-book o tym, jak dobrze kupi¢ uzywany
samochdd czy opisujac specjalistyczny produkt o medycznym zastosowaniu,
trzeba wykonac¢ porzadny research. Warto korzysta¢ nie tylko ze stron
znalezionych w Google, ale rdéwniez ksigzek, czasopism czy publikacji
naukowych, dostepnych np. za posrednictwem Google Scholar.

e Znajomos¢ technik pozycjonowania
Umiejetnos$¢ pozycjonowania stron i znajomos¢ metod, ktdre wykorzystuje sie
w tym celu, jest pozadana przede wszystkim w SEO copywritingu, jednak
przydaje sie takze w webwritingu i copywritingu sprzedazowym. Krotko mowiac,
zawsze, gdy tworzy sie tresci na potrzeby stron internetowych, warto wiedzie(,
jak to robi¢ zgodnie z wytycznymi SEO, czyli w taki sposdb, aby wesprzeé
pozycjonowanie.

Copywriter, ktory wie, jak pisaé teksty zoptymalizowane pod SEO, zyskuje
przewage nad osobami pozbawionymi tej kompetencji. Dzieki temu ma
tatwiejsza droge do wiekszej liczby zlecen i wyzszych stawek niz kto$, kto nie
potrafi dostosowac tresci do wymagan pozycjonowania.

16|Strona




Znajomosc technik SEO przydaje sie w kazdego rodzaju copywritingu internetowym.

e Elastycznosé

Nawet copywriter, ktéry specjalizuje sie wytgcznie w jednej, okreslonej nizszy,
realizuje rdzne projekty, np. redaguje e-booki, tworzy instrukcje obstugi czy pisze
artykuty sponsorowane. Warto zatem dysponowac umiejetnoscia elastycznego
wykonywania rozmaitych zlecen — tym bardziej, jesli zamierzasz zosta¢ SEO
copywriterem lub webwriterem, ktory pisze na rdozne tematy. Te specjalnosci
wymagajg tym wiekszej elastycznosci — zdarza sie, ze jednego dnia realizujesz
opisy dewocjonalidw, aby za chwile przejs¢ do pisania tekstu na strone firny
produkujacej alkomaty.

e Wiedza z marketingu i sprzedazy
Jak prowadzi sie kampanie content marketingowe w Internecie? Jak konstruuje
sie skuteczny przekaz reklamowy? Jakie elementy powinien zawiera¢ spot
promocyjny publikowany w telewizji i radiu? Odpowiedzi na te i inne pytania
z marketingu i sprzedazy powinni znac¢ copywriterzy, ktorzy specjalizujg sie w
obstudze kampanii marketingowych, pisaniem tresci do reklam czy tworzeniem
tekstéw ofertowych i sprzedazowych.

Copywriter, ktérego teksty majg wspiera¢ sprzedaz lub bezposrednio do niej
naktania¢, powinien wiedzie¢, jak formutowaé perswazyjny i zgodny ze
wskazanym celem przekaz. Postugujgc sie odpowiednio dobranymi stowami,
potrafi naktoni¢ odbiorce do okreslonego dziatania, np. zamdwienia produktu,
ztozenia zapytania ofertowego, pobrania e-booka czy zadzwonienia z pytaniem o
wspotprace.

e Szybkie pisanie na klawiaturze
Ta kompetencja dotyczy SEO copywriteréw, webwriteréw i kazdego, kto zarabia
na zycie pisaniem duzych ilos$ci tekstdw na komputerze. Jezeli chcesz
wykonywad przede wszystkim artykuty tematyczne, opisy produktéw czy e-
booki, szybkie pisanie na klawiaturze po prostu zwiekszy Twoje zarobki. Im
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szybciej piszesz, tym krocej zajmuje Ci realizacja zlecenia, co z kolei oznacza, ze
w tym samym czasie jeste$ w stanie zarobi¢ wiecej. Dlatego chcac wykonywac
zlecenia z zakresu copywritingu SEO albo webwritingu, najpierw dobrze opanuj
szybkie, bezwzrokowe pisanie na klawiaturze.

¢ Profesjonalizm
Profesjonalny copywriter dotrzymuje umow, realizuje zlecenia w terminie, nie
zmienia bezpodstawnie warunkéw wspdtpracy w jej trakcie, odpowiada na
wiadomosci, oddzwania na telefony, uczciwie sie rozlicza i nie podejmuje sie
realizacji zlecen, ktorych nie jest w stanie wykonad np. ze wzgledu na krotki
termin czy brak wymaganych kompetencji.

Zdalny charakter pracy, ktory czesto dotyczy copywritingu, sprawia, ze niekiedy
trudno o zachowanie profesjonalizmu. Kontakty przez Internet wydajg sie mnigj
zobowigzujace, jednak to tylko pozory — nie psuj sobie reputacji poprzez
niechlujnos$¢, brak zaangazowania czy zbywanie klienta kolejnymi wymdwkami,
ktore nie majg zwigzku z rzeczywistoscia.

e Samodzielnosé i dobra samoorganizacja pracy
Niezaleznie od tego, w jakiej dziedzinie sie specjalizujesz, dobra organizacja
pracy i samodzielnosc¢ sg niezbedne w copywritingu. Dotyczy to w szczegdolnosci
oso6b dziatajacych w ramach freelancingu, ktére samodzielnie wspotpracujg z
wieloma klientami - one przede wszystkim powinny wykazywadé sie
ponadprzecietng inicjatywa oraz umiejetnoscia planowania i weryfikowania
efektdw swojej pracy.

Dobra samoorganizacja jest niezbedna do pilnowania termindw realizacji zlecen,
umiejetnego rozdysponowania swoich sit i mocy przerobowych w ciggu dnia,
prowadzenia dziatan marketingowych niezbednych do pozyskania nowych oraz
utrzymania obecnych klientéw. Pamietaj, ze pomimo poczatkowego entuzjazmu
Z czasem praca copywritera moze stawad sie zmudna, zresztg tak jak kazdy inny
zawdd, dlatego do sukcesu niezbedne sg codzienne nawyki.

Pisanie i wymyslanie kreatywnych tresci przez kilka godzin dziennie wymaga
systematycznosci, a ta jest mozliwa pod warunkiem dobrej organizacji pracy i
wysokiej samodyscypliny. Tego, jak jg utrzymad, dowiesz sie na dalszych
stronach e-booka.

e Znajomos¢ jezykow obcych
Umiejetnos¢ postugiwania sie jezykami obcymi nie jest konieczna, ale
z pewnoscia bardzo przydatna w pracy copywritera. Dlaczego? Przede
wszystkim ze wzgledu na dostep do ogromne;j ilosci informacji, z ktorych wiele
nie zostato przettumaczonych na jezyk polski. Oczywiscie podstawag jest jezyk
angielski — jego znajomos$¢ pozwala na czytanie zagranicznych blogdw,
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artykutow i ksigzek na temat marketingu, sprzedazy i copywritingu.

Jezyk angielski przydaje sie w zawodzie copywritera.

Umiejetnos¢ czytania po angielsku przydaje sie w szczegdlnosci w pracy SEO
copywritera iwebwritera. Gdy przychodzi do pisania specjalistycznych
artykutdbw  dotyczacych jakiegos waskiego zagadnienia, nie zawsze
polskojezyczna zrodta sg wystarczajgce — niekiedy nie da sie obyc¢ bez informacji
opublikowanych wytacznie po angielsku.

e Empatia

Piszac o empatii, nie mam bynajmniej na mysli wspdtczucia dla cierpigcych
dzieci, zwierzat czy pacjentdw polskich szpitali. To wazne w zyciu w codziennym,
tymczasem w pracy copywritera empatia polega na zdolnosci wczucia sie,
~wejscia w skdre” osoby, do ktdrej skierowany jest tekst. Potrafigc spojrzeé¢ na
swiat oczami innego cztowieka, mozna tatwiej zrozumiel jego problemy
i oczekiwania, a nastepnie na nie odpowiedzied, np. oferujgc niezbedny w tym
celu produkt czy ustuge. Empatyczny copywriter skutecznie sprzedaje, potrafi
zainteresowad odbiorce dtuzszym tekstem i wie, jak przemawiac jego jezykiem,
aby by¢ stuchanym (a raczej czytanym).

Opisane powyzej cechy i umiejetnosci sq bardzo réznorodne — kazda z nich bywa
niezbedna w danej dziedzinie copywritingu, ale wszystkie naraz nie sa
wymagane, cho¢ oczywiscie bardzo przydatne. Moim zdaniem nie ma jednej,
kluczowej kompetencji, ktora jest niezbedna kazdemu copywriterowi — to, jakie
cechy i umiejetnosci beda Ci potrzebne, zalezy przede wszystkim od wybrane;j
przez Ciebie dziedziny i specjalizacji copywritingu.

19|Strona




3. Jak stworzy¢ portfolio copywritera?

Wydaje Ci sie, ze masz predyspozycje do pracy jako copywriter, wiec zamierzasz
sie jej podjaé? Pojawia sie jednak pytanie, jak zaczgl i przekué plany w
rzeczywistosé, zeby mdc zaczaé zarabiaé na pisaniu na zamdwienie? Istnieje
wiele mozliwosci pozwalajgcych na realizacje tego planu, lecz jedno jest pewne:
na poczatku tatwo nie bedzie.

Na poczatku warto pisa¢ na wtasne potrzeby o tym, na czym sie znasz

W takim razie jak zaczg¢? Aby zarabiac na pisaniu tekstow, kto$ musi powierzy¢
Ci zlecenie do wykonania. Nie zrobi tego, jesli nie bedzie wiedziat, ze zrealizujesz
je zgodnie z oczekiwaniami. Jak tego dowiesé? Najlepiej poprzez prezentacje
witasnych, napisanych do tej pory tresci na temat pokrewny z tym, ktdérego
dotyczy dane zlecenie. Dlatego zacznij pisa¢ teksty, zanim jeszcze otrzymasz
pierwsze zamdwienie — poczatkowo to one bedg $wiadczyty o Twoich
kompetencjach.

Krotko mdéwigc, nie musisz mieé doswiadczenia ani kierunkowego wyksztatcenia,
zeby zaczaé pracowad jako copywriter — na starcie wystarczy Ci wytacznie
komputer i choéby krétkie portfolio. Préog wejscia do branzy jest relatywnie
niski — to cecha copywritingu, ktéra daje mozliwos¢ realizacji sie w zawodzie
niemal kazdemu bez wzgledu na miejsce zamieszkania i dotychczasowy
przebieg kariery zawodowej. Wréémy jednak do portfolio, bo zapewne
zastanawiasz sie, jak je przygotowac i jakg mogtoby miec forme.

Portfolio, czyli w praktyce napisane przez Ciebie dotychczas teksty, $wiadczg o
Twoich kompetencjach copywriterskich i pozwalajg na pozyskanie zlecen, nawet
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jesli dopiero zaczynasz i poszukujesz pierwszych klientow. Gdzie je
opublikowaé? Najprosciej na blogu - dostepne w Internecie platformy
pozwalajg na zatozenie go w prosty sposdb catkowicie za darmo. Prowadzenie
bezptatnego blogu mozesz rozpoczac poprzez wykorzystanie takich technologii
jak:

e wordpress.com,

e blogger.com,

e wix.com,

e tumblr.com.

O czym pisa¢? O tym, na czym znasz sie najlepiej i co Cie interesuje. Stworz
blog np. o finansach, kosmetykach, motoryzacji, sporcie lub na jakikolwiek inny
temat, o ktérym masz co$ ciekawego do powiedzenia. Im lepsze i bardziej
zachecajgce teksty, tym skuteczniej przyciggng potencjalnych klientéw, dlatego
przytdz sie do ich napisania, a najlepiej regularnie publikuj nowe wpisy i
prowadz blog z zaangazowaniem.

Aby zachecié¢ potencjalnego zleceniodawce do wspétpracy, nie wystarczy tylko
posiadad portfolio — powinno by¢ ono atrakcyjne. Stworz teksty, ktére z jednej
strony sg w petni poprawne pod wzgledem jezykowym, a z drugiej wyrdzniajg
sie przystepng formg i po prostu interesujg czytelnika. Tego, skad czerpad
wiedze na temat profesjonalnego pisania tekstéw, dowiesz sie z dalszych stron
e-booka.

Jezeli masz problemy z obstuzeniem platform blogowych lub z jakiego$ innego
powodu nie chcesz z nich skorzystaé, napisz teksty tradycyjnie w edytorze tekstu
na komputerze, zapisz je w pliku PDF i kontaktujgc sie z klientami, zatgczaj w
wiadomosci. Z drugiej strony, jesli Twoje umiejetnosci informatyczne sg wysokie
lub dysponujesz wolnymi $rodkami finansowymi, mozesz zainwestowac¢ we
wtasng strone, na swoim hostingu i w ramach wykupionej przez siebie domeny.
Efekt bedzie znacznie bardziej profesjonalny niz w przypadku publikacji tekstéw
na darmowej platformie blogowe;.

Poza witasng strong warto tez prowadzi¢ profile w mediach
spotecznosciowych, na ktorych publikujesz wartosciowe tresci na wybrany
przez siebie temat. Konta w social mediach uwiarygadniajg Cie jako uczciwa
osobe z krwi i kosci, ktérej mozna zaufaé, chociazby z uwagi na fakt, ze nie jest
anonimowa.
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https://wordpress.com/start/domains?ref=create-website-lp
https://www.blogger.com/about/?bpli=1
https://pl.wix.com/
https://www.tumblr.com/

4. Jak i gdzie szukac zlecen?

Portfolio lub strona gotowe? W takim razie czas na poszukiwanie zlecen. Gdzie
je znalez¢? Istnieje kilka sposobdw, ktdre na to pozwalaja, a mianowicie:

e serwisy dla freelanceréw i copywriterow,

e platformy copywriterskie,

e grupy w mediach spotecznosciowych,

e forainternetowe,

e portale ogtoszeniowe,

e agencje copywriterskie, content  marketingowe, interaktywne,

marketingowe,
e wtasny marketing.

Omowmy kazdg z wymienionych mozliwosci.

4.1. Serwisy ogtoszeniowe dla freelancerow
Od tego zaczyna wiekszosé poczatkujacych copywriterow. Aby pozyskad
zlecenie w serwisach ogtoszeniowych dla copywriteréw i freelanceréow, nie
trzeba nawet dysponowac wtasnym portfolio. Zasada dziatania tego rodzaju
stron polega na publikowaniu aukgji i ogtoszen przez zleceniodawcow, ktorzy
nastepnie spos$rdod zgtoszonych ofert wybierajg realizatora lub realizatoréw
zlecenia.

Niewatpliwg zaletg serwisdéw dla copywriteréw i freelanceréow jest duza liczba
zamowien. Dzieki dostepowi do dziesigtek ogtoszen mozesz znalezé pierwsze
i kolejne zlecenia, sukcesywnie budujgc swoje portfolio. Niestety konkurencja w
serwisach dla copywriterow i freelancerdéw jest ogromna, co powoduje z jednej
strony trudnosé z pozyskaniem pracy, a z drugiej przektada sie na niskie stawki.
Na poczatku kariery mozna sie z tym pogodzi¢, jednak nie nalezy sie spodziewad
wysokich zarobkdéw, przynajmniej w pierwszych miesigcach dziatalnosci w
branzy copywriterskiej.

W jakich serwisach szukad zlecen? Popularne adresy, z ktorych korzystajg
copywriterzy, to m.in.:

e oferia.pl,
e useme.com,

o freelancer.pl.
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Oferia.pl to miejsce, w ktdrym zlecen poszukuje wielu poczatkujgcych copywriteréw.

W kazdym z tych serwisdw mozesz stworzy¢ swoj profil i starad sie o zlecenia.
Najwiecej ogtoszen znajdziesz w portalu Oferia.pl i tam polecam zajrzeé na
poczatek. Pamietaj jednak, ze dla czesci zleceniodawcdw decydujgcym kryterium
wyboru jest wytgcznie stawka, dlatego w serwisach dla freelancerow trudno
znalez¢ wysoko ptatne zlecenia, szczegdlnie ze zleceniobiorcg moze byc
dostownie kazdy. W zaleznosci od serwisu oferty potencjalnych zleceniobiorcow
sg widoczne dla wszystkich albo tylko dla ogtoszeniodawcy. Niekiedy warunki
wykonania zlecenia ustala sie tez w wiadomosciach prywatnych.

Ze wzgledu na ogromng konkurencje i stosunkowo niskie stawki wymienione
serwisy polecitbym przede wszystkim osobom, ktére dopiero rozpoczynajg
dziatalnos¢ w copywritingu i chca zdobyé doswiadczenie. Bardziej
zaawansowani copy nie majg tam raczej czego szukac. Poza tym chcac znalezé
zlecenia, trzeba sie uzbroi¢ w cierpliwos$é, bo czasami nawet dziesigtki
wystanych ofert nie przynoszg zadnego skutku. Jezeli zalezy Ci na danym
zleceniu, zaproponuj relatywnie niskg stawke (cho¢ oczywiscie nie gtodowa
i mieszczaca sie w Twoich oczekiwaniach).

UWAGA! Wskazane serwisy sg ptatne — aby mdc stworzyé swaj profil i brac
udziat w aukcjach, nalezy wykupi¢ pakiet punktéw do wykorzystania. Dla oséb
posiadajgcych darmowe konto funkcjonalnos$é serwisdw pozostaje ograniczona.

4.2. Grupy w mediach spotecznosciowych
Zlecenia dla copywritera znajdziesz takze w mediach spotecznosciowych. Nowe
oferty pojawiajg sie praktycznie codziennie m.in. w grupach na Facebooku
dostepnych pod nastepujacymi adresami:
e Copywriter poszukiwany - zlecenia dla copy, https://
facebook.com/groups/copywritingPL/
e Praca dla Copywritera Freelancera
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https://www.facebook.com/groups/1757391237897533/,
e SEO Copywriting | Zlece — Oferuje

https://www.facebook.com/groups/1990240654591832/,
o Copywriter Oferty (MARKET)

https://www.facebook.com/groups/1870416316537116/
e LinkedIn https://pl.linkedin.com/jobs/copywriter-jobs

Copywriter poszukiwany -
zlecenia dla copy

@ Grupa publiczna - 43,9 tys. cztonkow

Dotacz do grupy v

Informacje Dyskusja Polecane Tematy Wydarzenia Multimedia

Dotgczenie do grup z ofertami dla copywriterdw czesto wymaga akceptacji przez administratora.

W gruncie rzeczy schemat pozyskiwania zlecerr w grupach dla copywriterow
niewiele rézni sie od tego, ktdory obowigzuje w serwisach ogtoszeniowych. W
obu przypadkach zleceniodawca publikuje ogtoszenie o wykonanie zlecenia, a
potencjalni zleceniobiorcy podajg swoje warunki. Rdznica polega na tym, ze w
grupach na Facebooku ogtoszenia sg bardziej wiarygodne, a stawki wyzsze,
dzieki czemu szansa na pozyskanie dobrego zlecenia sie zwieksza. Chod i tak
trzeba sie natrudzi¢, zeby znalez¢ klienta.

Poza tym swojg oferte mozesz przedstawic na grupach bardziej ogélnych, ktére
zostaty stworzone z myslg o poszukiwaniu freelanceréw z réznych dziedzin. Po
prostu opublikuj post, w ktérym zapraszasz do wspotpracy w ramach
copywritingu i pokaz potencjalnym klientom, co mozesz dla nich zrobié i jak
pomoc w zwiekszeniu zyskow. Istnieje prawdopodobienistwo, ze komus sie
spodoba Twoja oferta i w ten sposdb znajdziesz klienta. Ponizej lista tego
rodzaju grup:

e Zlecenia dla freelanceréw:
https://www.facebook.com/groups/1081472965343761/

e Ogtoszenia na forum PiO
https://www.forum.optymalizacja.com/forum/95-copywriting/

e Zlecenia ustug - Szukam zlecen, Dam zlecenie
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https://www.facebook.com/groups/1757391237897533/?ref=group_browse
https://www.facebook.com/groups/1990240654591832/?ref=group_browse
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https://pl.linkedin.com/jobs/copywriter-jobs
https://www.facebook.com/groups/1081472965343761/
https://www.forum.optymalizacja.com/forum/95-copywriting/

https://www.facebook.com/groups/935020983225686/
¢ Praca zdalna- zlece, wykonam
https://www.facebook.com/groups/436178863236747/
e Zlecenia/ Ustugi/ Praca
https://www.facebook.com/groups/zleceniauslugi/
e Zlecenia: Strony www, Grafika / Freelancerzy
https://www.facebook.com/groups/zlecenia.freelancerzy/
e Praca zdalna w domu przez internet
https://www.facebook.com/groups/1303356579748916/
e Mam prace dla freelancera/znajomy szuka pracy
https://www.facebook.com/groups/282850401780600/
e Praca zdalna, homeoffice, freelancerzy, cyfrowi nomadzi, podréze
https://www.facebook.com/groups/1472505636164503/
e Praca W Domu Przez Internet
https://www.facebook.com/groups/880012362162586/
e Freelancerzy - szukam/dam prace
https://www.facebook.com/groups/szukampracy/

4.3. Gietdy tekstow, platformy dla copywriteréw

Platformy dla copywriterow lub inaczej gietdy tekstow wspétpracuja
z dziesigtkami, a nawet setkami copywriterow, ktorym zlecenia sg przydzielane
odgdrnie. Niektdre platformy dajg réwniez mozliwos¢ samodzielnego pobierania
zlecen. Zasadg gietdy tekstow jest to, ze copywriter realizuje zlecenia dla klienta,
nie majac z nim kontaktu — wszystkie wytyczne i rozliczenia odbywajg sie za
posrednictwem platformy. Ponizej znajdziesz liste tego niektérych rodzaju
serwisow.

e GieldaTekstow,
e GoodContent,

o TekstKombinat,
o SEOtxt,

o TextBroker,

e TextBookers.

Wiekszo$¢ platform dla copywriterow oferuje zlecenia z SEO copywritingu
i webwritingu. Ogtoszenia dotyczg gtdwnie pisania artykutéw tematycznych
i tekstow na potrzeby pozycjonowania. Zlecert z namingu czy copywritingu
sprzedazowego jest znacznie mnie;j.
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https://www.facebook.com/groups/935020983225686/
https://www.facebook.com/groups/436178863236747/?ref=br_rs
https://www.facebook.com/groups/zleceniauslugi/?ref=br_rs
https://www.facebook.com/groups/zlecenia.freelancerzy/
https://www.facebook.com/groups/1303356579748916/
https://www.facebook.com/groups/282850401780600/?ref=br_rs
https://www.facebook.com/groups/1472505636164503/?ref=br_rs
https://www.facebook.com/groups/880012362162586/?ref=br_rs
https://www.facebook.com/groups/szukampracy/
https://gieldatekstow.pl/
https://goodcontent.pl/
https://tekstkombinat.pl/
http://www.seotxt.pl/
https://www.textbroker.pl/
https://www.textbookers.com/
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GoodContent to jedna z najpopularniejszych platform dla copywriterow.

O ile uda Ci sie przejs¢ rekrutacje i dostaniesz angaz w jednej lub kilku
platformach dla copywriteréw, mozesz liczy¢ na staty doptyw zlecen, co
niewatpliwie nalezy uznad za zalete. Mimo ze bedga polegaty przede wszystkim
na tworzeniu artykutdw tematycznych i tresci zapleczowych, raczej bedziesz
miec co robi¢. Problemem moze by¢ natomiast stawka — po prostu bywa ona
niska. Rozliczenie odbywa sie z reguty na podstawie 1000 znakdw ze spacjami,
czyli zarobisz tyle, ile napiszesz. Z uwagi na niskie stawki poszukiwanie zlecen
na platformach dla copywriterow polecatbym gtdwnie osobom, ktére zaczynajg i
budujg doswiadczenie lub majg duzo wolnych mocy przerobowych.

Jesli chcesz zaczgé pracowac dla platformy copywriterskiej, wejdz na jej strone
internetowg i poszukaj wskazdéwek na temat rekrutacji. Aby wzigé w niej udziat,
zreguty trzeba podad informacje na temat swojego doswiadczenia w
copywritingu, specjalizacji i preferowanej stawki.

4.4. Portale ogtoszeniowe
Swoje oferty mozesz opublikowa¢ réwniez w ogdlnopolskich i lokalnych
portalach ogtoszeniowych o ogdlnej tematyce, takich jak np.:

e Allegro.pl,

° OLX.pl,
e Sprzedajemy.pl,
e Lento.pl.

Publikacja ogtoszenia w tego rodzaju serwisach kosztuje niewiele i ma
jednorazowy charakter, dlatego warto skorzysta¢ z tej mozliwosci. Zdarza sie
bowiem, ze klienci szukajg zleceniodawcow rowniez w takich miejscach.

4.5. Agencje copywriterskie, marketingowe, interaktywne, SEO
Po co czekad¢ na wybodr Twojej oferty przez klienta sposrdd grona innych
copywriterdw, ktérzy odpowiedzieli na opublikowane na forum czy w serwisie
ogtoszenie, skoro mozna aplikowa¢ bezposrednio do zewnetrznej firmy
dysponujgcej wieloma zleceniami? O ile posiadasz juz jakie$ doswiadczenie
i wiesz, ze Twoje umiejetnosci pozwalajg na zaangazowanie sie we wspodtprace
z profesjonalng agencjg, sprobuj sie osobiscie skontaktowac z wybranymi
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firmami copywriterskimi, marketingowymi czy SEO. Zadzwon, wyslij wiadomos¢
czy odwied? siedzibe i dowiedz sie, czy poszukujg wsparcia, a by¢ moze uda Ci
sie zdoby¢ naprawde ciekawe i stabilne zlecenia.

4.6. Wtasny marketing

Innym sposobem na wyjscie do klientdw i umozliwienie im znalezienia Twojej
oferty zamiast odpowiadania na ogtoszenia jest prowadzenie wtasnych dziatan
marketingowych. Inwestycja w  pozycjonowanie, kampanie linkow
sponsorowanych, marketing szeptany, promocje w mediach
spotecznosciowych czy content marketing to skuteczny sposéb na zbudowanie
silnej pozycji rynkowej, jednak wymaga wiedzy, doswiadczenia i naktadow
finansowych. Tego rodzaju dziatania polecam przede wszystkim copywriterom
z pewnym stazem, ktorzy majg juz w miare rozbudowane portfolio i moga
skutecznie konkurowad jakoscig $wiadczonych przez siebie ustug.
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5. Skad czerpad wiedze?

Nikt nie rodzi sie copywriterem — sukces w tym zawodzie buduje sie poprzez
konsekwentny rozwdj rzemiosta, a nie jedynie okreslone predyspozycje,
nazywane talentem, ,smykatkg do pisania”. Specjalista dysponuje
wszechstronng wiedza o pisaniu na zlecenie. Ale jak jg zdoby¢?

Zanim przejdziemy do opisania konkretnych Zrddet, ustalmy podstawowa
kwestie: copywriting wymaga nieustannego poszerzania wiedzy, poniewaz
nawet jesli perfekcyjnie opanujesz zasady jezyka polskiego, wcigz musisz
pozostawa¢ na biezaco z technologiczng i marketingowg strong zawodu.
Dlatego z jednej strony zapamietujesz wszystkie reguty stawiania przecinkow, a
z drugiej odkrywasz tajniki algorytmu Google. Jednego dnia poswiecasz czas na
rozwijanie kompetencji postugiwania sie jezykiem korzysci, a drugiego ¢wiczysz
podstawy SEO.

Whiasnie dlatego przygotuj sie na koniecznosé¢ nieustannej edukacji, cho¢ w
praktyce to Ty decydujesz, ile czasu na nig poswiecasz i jakie obszary rozwijasz.
Od copywritera nie wymaga sie co prawda kierunkowego wyksztatcenia, ale
trudno o imponujgce tresci, gdy brakuje Ci merytorycznej wiedzy na temat ich
profesjonalnego przygotowania. Ponizej znajdziesz kilka przyktadowych zrédet
wiedzy dla przysztych i obecnych copywriteréw.

5.1. Studia

Copywriting to jeden z elementéw programu studidow, a nawet osobny kierunek
pojawiajacy sie sukcesywnie na coraz wiekszej liczbie uczelni, przede wszystkim
na kierunkach filologicznych oraz dziennikarskich. Na przyktad na Wydziale
Humanistycznym Uniwersytetu Mikotaja Kopernika w Toruniu od kilku lat
realizowany jest kierunek ,lingwistyka praktyczna i copywriting” z takimi
przedmiotami jak:

e portale spotecznosciowe i blogosfera,

e dziatalnosé agencji reklamowe;j,

e od retoryki do hipertekstu,

e 7rédta i wyszukiwanie informacji.

Czesciej jednak copywriting bywa jedynie osobnym warsztatem lub po prostu
jednym z tematéw poruszanych na zajeciach dotyczgcych szeroko rozumianego
marketingu.

Dyplom licencjata lub magistra nie jest niezbedny do rozwoju kariery
copywritera, ale moze w niej pomdc. Copywriterami czesto zostajg absolwenci
takich kierunkdw jak filologia polska, dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
czy filozofia — a wiec humanistycznych.

Czy studia pozwalaja zgromadzi¢ wiedze teoretyczng i praktyczng, ktdra
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przydaje sie w pracy copywritera? Trudno jednoznacznie odpowiedzie¢ na to
pytanie. Wiele zalezy od rzeczywistej jakosci edukacji na danej uczelni, a takze
od konkretnego programu zajeé. Ogdlna wiedza humanistyczna — zwigzana z
podstawami filozofii, socjologii, prawa czy ekonomii — jest warto$ciowym
zapleczem dla kazdego, kto zajmuje sie wyszukiwaniem i przetwarzaniem
informacji, na podstawie ktérych pisze tekst. Samo przygotowanie pracy
dyplomowej lub prac zaliczeniowych (esejow, rozpraw, projektow itp.) rozwija
umiejetnosd researchu, tak wazng w codziennej pracy copywriterskiej.

Problemem moze by¢ fakt, ze wiedze dotyczaca tworzenia tresci czy content
marketingu nie zawsze przekazujg specjalisci z tej dziedziny, a na przyktad
pracownicy naukowi lub doktoranci, ktorzy otrzymali polecenie zrealizowania
przedmiotu wykraczajgcego poza ich osobiste zainteresowania i do$wiadczenia.
Jest jeszcze jeden potencjalny minus: studia wyzsze wymagajg poswiecenia
czasu i uwagi, podczas gdy wiele oséb decyduje sie postawic¢ na rozwdj kariery
kosztem formalnej edukacji. Dlatego jezeli potaczysz studiowanie z praca
copywritera, nabedziesz przydatne doswiadczenie, tak istotne w CV.

5.2. Kursy, szkolenia i warsztaty
O ile ukonczenie studidow wyzszych wymaga poswiecenia co najmniej 3 lat na
edukacje, otyle udziat w szkoleniu stacjonarnym lub internetowym trwa
znacznie krocej. Zdobycie certyfikatow ukonczenia kursdw zwigzanych z
copywritingiem dobrze prezentuje sie w CV, ale przede wszystkim swiadczy o
nabyciu przydatnej wiedzy.

Do zalet wszelkiego rodzaju szkolen czy warsztatow nalezy zaliczy¢ fakt, ze sg
one skupione wokét konkretnej dziedziny, a za ich prowadzenie odpowiadaja
doswiadczeni specjalisci. Nie tracisz wiec czasu na zagtebianie sie w tematyke,
ktora nie ma znaczenia w codziennej pracy copywritera. Wrecz przeciwnie:
otrzymujesz swoisty zastrzyk branzowego know-how, ktére warto weciela¢ w
zycie podczas realizowania zlecen.

Na udziat w szkoleniu trzeba poswiecié czas, ale w przypadku wariantéow online
to Ty decydujesz, kiedy sie wuczysz. Zdalne warsztaty sg zazwyczaj
multimedialne, wiec oprdocz materiatdow tekstowych otrzymujesz filmy, nagrania
dzwiekowe, infografiki czy prezentacje i quizy.

Na osobny akapit zastuguje bezptatny, internetowy kurs ,,Podstawy marketingu
internetowego” oferowany przez Google. Sktada sie z 26 modutdéw, na ktére
trzeba poswieci¢ minimum 40 godzin nauki. Przystepna formuta samouczkéw
wideo jest doskonatym wyborem dla osdb, ktére lubig przyswajaé wiedze we
wtasnym tempie, wtedy, kiedy majg czas i ochote.

Szkolenie obejmuje tematy przydatne nie tylko dla copywriteréw, ale wszystkich
0sOb pracujagcych zawodowo w przestrzeni internetowej, ktorych dziatalnosd
wigze sie z branzg marketingowa. Kurs jest dostepny pod adresem
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https://learndigital.withgoogle.com/internetowerewolucje/course/digital -
marketing i wymaga zalogowania z uzyciem konta Google.

5.3. Blogi
Zrédtem wiedzy dla copywritera moga by¢ branzowe blogi, redagowane
zardwno przez zagranicznych, jak i polskich ekspertow. Poniewaz jest ich bardzo
duzo, trudno wskazaé temat, ktory nie bytby przedmiotem wielu podobnych
opracowan. Na blogach bardzo czesto pojawiajg sie zestawienia i poradniki, na
przyktad ,TOP X narzedz..”, ,X zasad..” czy wszelkie artykuty ztytutem
zaczynajacym sie od stowa ,Jak...".

Zaletg blogdw jest ich aktualnosé. O ile ksigzka marketingowa wymaga catego
procesu wydawniczego i potrafi zdezaktualizowac¢ sie w momencie premiery,
o tyle wpis na blogu zawsze moze by¢ odswiezony czy uzupetniony. Podczas
gdy na studiach czesto wraca sie do przyktaddw sprzed lat, na blogach powstaja
case studies dotyczgce wydarzen z ostatniej doby.

Autorzy poczytnych i wartosciowych blogéow dbajg ponadto o wypracowanie
witasnego, atrakcyjnego stylu. Tworzg zrodta wiedzy, ktére moglibysmy okresli¢
mianem ,popularnonaukowych”, poniewaz starajg sie opisywac poszczegodlne,
nierzadko specjalistyczne kwestie w przystepny sposdb, zrozumiaty nawet dla
poczatkujacych copywriterow.

Poza tym regularna lektura dobrych blogdw jest swietng lekcjg dla wszystkich
twoércow tresci, ktdrzy sami otrzymujg zlecenia przygotowywania podobnych
publikacji. Im wiecej ciekawych blogdw znasz i czytasz, tym tatwiej przychodzi
Ci formutowanie chwytliwych tytutow, umiejetne wplatanie linkdw i zdjec czy
dzielenie tekstu na akapity i wypunktowania.

5.4. Ksiagzki, poradniki, e-booki
Co jaki$ czas na polskim rynku wydawniczym pojawiaja sie ksigzki skierowane
do 0sdb, ktére chca sie rozwija¢ w zawodzie copywritera. W ostatnich latach
popularnoscia ciesza sie tez branzowe e-booki, zarébwno ptatne, jak i dostepne za
darmo, na przyktad w zamian za dotgczenie do newslettera. W kazdym
przypadku ich autorami sg osoby z branzy, ktére z racji doswiadczenia i wiedzy
moga dzieli¢ sie wartosciowym know-how z innymi copywriterami.

Ksigzki i e-booki to swoiste kompendium wiedzy — co$ wiecej niz pojedynczy
wpis na blogu lub branzowym portalu. Autorzy ksigzek o copywritingu
postugujg sie autorskimi case studies, przedstawiaja wtasne diagnozy i porady
czy positkujg innymi zrodtami. Niestety, niektdre ksigzki nie wytrzymujg proby
czasu. Wiedza w nich przekazywana dezaktualizuje sie, przede wszystkim z racji
rozwoju technologicznego. Sztuka jest wiec napisanie takiego poradnika w
formie ksigzki lub e-booka, ktory przez dtuzszy okres pozostanie wartosciowym
zrédtem praktycznych informadji.
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Oto kilka cenionych ksigzek, ktére mozna poleci¢ poczatkujagcemu copywriterowi.

Barbara Stawarz, Content Marketing po polsku. Jak przyciagnac klientow,
PWN 2015.

Artur Jabtonski, Jak pisac, zeby chcieli czytac (i kupowac). Copywriting &
Webwriting, Helion 2018.

Tomasz Stopka, Content Marketing. Dotrzyj, zainteresuj, zatrzymaj -
sztuka pozyskiwania klientéw za pomoca tresci, Wydawnictwo Poltext
2017.

Darek Puzyrkiewicz, Biblia copywritingu, Helion 2017.

Maciej Dutko, Copywriting internetowy, PWN 2012.

Claude Hopkins, Tajniki warsztatu legendarnego copywritera. Jak
nauczytem sie tworzy¢ najskuteczniejsze na swiecie reklamy?, Ztote mysli
2011.

Dorota Jedrzejewska, Rafat Niemczyk, Jak sprzedawac stowem, Edgard
2013.

5.5. Inne zrédta wiedzy
Skoro jako copywriter uczysz sie przez caty czas, Twoja wiedza poszerza sie
dzieki wielu réznym, nie zawsze oczywistym zrédtom i bodzcom. Czasami
rozmowa z doswiadczonym copywriterem jest w stanie rozwing¢ Cie bardziej
niz przeczytanie 300-stronnicowego poradnika. Tak samo jak np. podcast na
temat SEO odstuchany w trakcie joggingu niekiedy inspiruje bardziej niz 3-
miesieczny staz w agencji reklamowe;.

Nie ma jednego, idealnego modelu nauki w zawodzie copywritera. Istniejg
jednak pewne prawidtowosci, ktdre sprzyjajg skutecznemu rozwojowi.

Nie ograniczaj sie do teorii — zdobytg wiedze staraj sie wciela¢ w zycie,
metodg prob i bteddéw dazac do coraz lepszych efektow.

Wiedze pozyskuj z rdznych zrodet, przy okazji uczac sie researchu i
oddzielania wartosciowych tresci od tych, na ktdre nie warto tracié czasu.
Nie osiadaj na laurach, poniewaz raz zdobyta wiedza podlega nieustannej
weryfikacji i moze sie zdezaktualizowad.

Najlepiej przyswaja sie wiedze na przyktadach, dlatego przygotowujac
tresci i mierzac sie z rozmaitymi problemami oraz watpliwosciami, od razu
szukaj odpowiedzi, zeby nie popetnic¢ btedu i oszczedzic¢ czas w przysztosci.
Nie popadaj w samozachwyt, poniewaz pierwszy klient z brzegu moze
zakwestionowad Twoje kompetencje w roli copywritera zajmujacego sie
specjalistycznymi tresciami. Przyjmuj konstruktywnga krytyke i wyciggaj z

niej wnioski, stajac sie coraz lepszym fachowcem.
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6. Jak pracowac produktywnie?

Zanim omowimy czynniki wptywajgce na produktywnosé i sposoby na jej
zwiekszenie, zastandwmy sie, dlaczego jest ona tak wazna. W poradniku dla
copywriterdw efektywnosci trzeba poswieci¢ osobne rozwazania, poniewaz bez
niej praca na wtasny rachunek przestaje miec sens.

Jak zdefiniowac¢ produktywnego copywritera? Najprosciej mowiac, jest to
specjalista, ktory tworzy tresci w szybkim tempie, ale z zachowaniem
niezbednej jakosci. Trudno o uniwersalng definicje, poniewaz kazdy freelancer
pracuje w nieco odmiennych warunkach iprzede wszystkim mierzy sie z
wyzwaniami o roznym stopniu trudnosci. Dzien pracy uznajesz za produktywny
(lub nie) na podstawie indywidualnych doswiadczen.

Jezeli na poczatku swojej przygody z pisaniem jestes w stanie przygotowac
standardowy tekst o dtugosci 3000-4000 znakow w 1,5 godziny, a po kilku
miesigcach zauwazasz, ze tg samg tresé tworzysz w 1 godzine — masz prawo
mowié¢ o zwiekszeniu produktywnosci, progresie. Nie zmienia to faktu,
ze zapewne dgzysz do jeszcze lepszych wynikdw, bo biorgc pod uwage stawki,
zalezy Ci na tatwosci tworzenia np. srednio 6000-7000 znakdw na godzine.

Gdy piszesz dla przyjemnosci — np. jako pasjonat poezji czy prozy — wydajnosé
nie ma zbyt duzego znaczenia. Liczy sie satysfakcja z uzyskanego efektu.
Copywriter ma jednak inng perspektywe, poniewaz musi mu zalezeé na
efektywnym wytwarzaniu mozliwie jak najwiekszej ilosci tresci w krdtkim
czasie (wytgczywszy copywriterow kreatywnych). Przekonaj sie, ze to istotne z
kilku kluczowych powodow.

6.1. Whptyw produktywnosci na zarobki
Produktywnos$é bezposrednio przektada sie na Twoje zarobki. Zatéozmy, ze
otrzymujesz 15 zt za kazdy 1000 napisanych znakow. Za 10 000 znakow
inkasujesz wiec kwote 120 zt. Mato produktywnemu copywriterowi jej
zarobienie zajmie caty dzien. O zadowalajgcej efektywnosci mozna natomiast
mowié wodwczas, gdy realizacja zadania pochtonie np. 2 godziny, co daje
umowny zarobek na poziomie 50 zt ,godzindwki”.

Zasada jest prosta: im sprawniej piszesz, tym wiecej zarabiasz. Z kolei im
gorsza produktywnosé, tym nizsze zarobki. Zréb zatem wszystko, co mozliwe,
aby pisa¢ wydajnie, a dzieki temu optacalnie, jednoczesnie pamietajac o wysokiej
jakosci tworzonych tresci.

6.2. Satysfakcja z pracy
Zarobki s3 podstawag zadowolenia z pracy, lecz nie nalezy bagatelizowad
czynnikdw pozamaterialnych. Z pewnoscig zgodzisz sie, ze produktywne dni
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w pracy cieszg. Czymkolwiek sie zajmujesz, lubisz dostrzegad efekty podjetego
wysitku. Gdy wysitki idg w dobrym tempie, czujesz satysfakcje i dume.

Odwracajac sytuacje — brak produktywnosci frustruje. Poczucie ztej organizacji w
czasie czy $wiadomos¢ straconej szansy na dobry zarobek zniechecajg do pracy
w charakterze copywritera-freelancera. Nie trzeba dodawad, ze rowniez w
zleceniach dla konkretnej agencji produktywnos$c¢ okazuje sie szalenie wazna.
Niska wydajnos¢ na poczatku moze by¢ zwigzana z utratg premii, a w dtuzszej
perspektywie stac sie podstawg do rozwigzania umowy.

6.3. Udana wspétpraca z klientami
Skoro chcesz sie utrzymywac z pisania, musisz przyjmowac rézne zlecenia,
najlepiej od wielu klientow. To z kolei stwarza presje termindw, ktorych trzeba
sie trzymad. Gdy Twoja produktywnosc jest staba, a na dodatek wiele czynnikow
uniemozliwia przywrdcenie jej na wtasciwy poziom, ryzykujesz niedotrzymaniem
warunkow wspotpracy.

Klienta nie interesujg Twoje prywatne sprawy rodzinne ani zdrowotne. Nie ma
czasu ani ochoty czeka¢ na Twdj ,przyptyw weny” albo ,sprzyjajgce
okolicznosci”. Skoro umawialiscie sie na konkretne tresci, przygotowanie i
przestanie do wskazanego dnia tekstow jest podstawa udanej wspdtpracy i
zaptaty za nia.

Utrzymujac produktywnosc¢ na wysokim poziomie, jestes w stanie mierzyé sie
z rozmaitymi wyzwaniami zawodowymi i budowac opinie rzetelnego,
terminowego, skutecznego specjalisty. Takze z tego wzgledu efektywnosdé jest
kluczem do odniesienia sukcesu w branzy copywriterskie;.

6.4. Work-Life Balance
Réwnowaga miedzy pracg a innymi sferami zycia jest uznawana za idealny stan,
do ktérego nalezy dazylé. Szczegdlnie dla freelanceréw zachowanie work-life
balance jest bardzo trudnym wyzwaniem, poniewaz praca na wtasny rachunek
silnie ingeruje w prywatnosc i codziennosé.

Wysoka produktywnos$é jest szansg na zycie w satysfakcjonujagcym rytmie,
w ktdrym masz czas na realizacje pasji, marzen i plandw. Opanowanie trudnej
sztuki organizacji dnia oraz efektywne pisanie prowadza do sytuacji, w ktdrej
zarabiasz na oczekiwanym poziomie ikonczysz prace wtedy, kiedy chcesz.
Pozostatg czesc dnia poswiecasz na przyjemnosci, sport, spotkania towarzyskie,
opieke nad bliskimi czy wszystko inne, co nie jest Twojg praca.

6.5. Zadbaj o produktywnosd!
Wiesz juz, dlaczego produktywnos$c¢ jest niezbedna do udanej kariery w
zawodzie copywritera. Najwyzszy czas zastanowic sie zatem nad tym, co mozesz
zrobié, zeby zwiekszad swojg efektywnosé. Nie zrazaj sie niepowodzeniami —
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kazdy ma prawo do gorszego dnia, nikt z nas nie jest maszyng. Wazne jednak,
aby swiadomie podchodzi¢ do kazdego aspektu pracy i dazy¢é do osiggania
efektow, ktére gwarantujg godne zarobki i satysfakcje, a ponadto nie wptywajg
negatywnie na inne sfery zycia.

Skuteczna organizacja pracy

Jedna z podstaw produktywnej pracy copywritera jest stanowisko pracy. Jesli
sadzisz, ze to zawdd wykonywany z pozycji kanapy, z laptopem na kolanach
i kubkiem herbaty w dtoni — cdéz, pora zmieni¢ wyobrazenia na temat
interesujgcej Cie profesji. Owszem, praca w domu pozwala na pewna swobode
i elastycznosé, ale na dtuzszg mete jedynym rozsgdnym wyborem jest
stosowanie sie do sprawdzonych regut i porad, ktére znajdziesz ponizej.

Ergonomiczne stanowisko pracy

Chcesz pracowac wydajnie, dlatego w pierwszej kolejnosci zadbaj o optymalne
warunki do wykonywania obowigzkow zawodowych. Co to wtasciwie oznacza?
Zacznij od ergonomicznego stanowiska pracy, a wiec zaaranzuj miejsce, W
ktorym bedziesz tworzyd tresci.

Zapewnienie stanowiska zgodnego z zasadami ergonomii oraz BHP
(bezpieczenstwa i higieny pracy) jest jednym z obowigzkdow pracodawcy. W
sytuacji, gdy pracujesz na wtasny rachunek, musisz rozwigzaé¢ te kwestie
samodzielnie. Zadbaj o rozmieszczenie  wyposazenia w  sposob,
ktory zagwarantuje:

e maksymalnie ograniczone obcigzenie uktadu miesniowo-szkieletowego,

e dobre samopoczucie,

e wysoka koncentracje.

Zamiast pracy wytgcznie na laptopie eksperci zalecaja korzystanie z
dodatkowego wyposazenia — monitora, klawiatury czy myszki. Wysokos$¢ biurka
powinna by¢ dostosowana do indywidualnych potrzeb, aby zachowac kat prosty
pomiedzy ramieniem a przedramieniem. Musisz mie¢ miejsce na swobodne
trzymanie ndg pod biurkiem, dobrym pomystem jest tez skorzystanie z podndzka
z katem pochylenia od 0 do 15 stopni, szczegdlnie gdy nie dosiegasz stopami do
podtogi. Odlegtos$¢ Twoich oczu od ekranu monitora powinna wynosi¢ min. 40-
75 cm.
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Odpowiednio zaaranzowane i wyposazone miejsce pracy to podstawa.

Kolejnym niezbednikiem osoby pracujacej przy biurku jest wygodne,
wyprofilowane, obrotowe krzesto z podtokietnikami i mozliwoscig regulacji
wysokosci oraz pochylenia oparcia. Fotel powinien zapewnia¢ z jednej strony
stabilne podparcie, a z drugiej swobode ruchu i mozliwos¢ pracy w dogodnej,
preferowanej pozyciji.

Dzwiek

Czy kazdy dzwiek w Twoim otoczeniu jest potencjalng przeszkodg do osiggniecia
pozgdanych rezultatow? Jasne, ze nie. Hatas jest szkodliwy, ale juz np. dzwieki
natury wiele oséb wprawiajg w dobry nastréj i zwiekszajg produktywnosd.
Nieprzypadkowo artysci od dekad uciekajg od miejskiego zgietku, aby tworzyé
swoje dzieta w poblizu natury, szumu lisci i ptasich treli. Nawet w samym sercu
wielkomiejskiej dzungli jestes w stanie uzyskaé podobny efekt dzwiekowy, np.
za pomocg aplikacji Noisli.

Produktywnos¢ a rozproszenie

Zatézmy, ze masz perfekcyjnie przygotowane stanowisko, ktdre spetnia
wszystkie standardy ergonomii. Problem w tym, ze Twoja praca wcigz moze by¢
mato wydajna. Wszystko za sprawa wielu czynnikdw, ktdére najprosciej nazwad
potocznie ,odciggaczami” lub ,rozpraszaczami”. Wniosek moze by¢ jeden: trzeba
zrobi¢ wszystko, aby ograniczy¢ negatywny wptyw zewnetrznych czynnikéw
utrudniajgcych koncentracje na realizowanym projekcie.

Internet

Copywriter korzysta z réznych narzedzi — do tego watku jeszcze przejdziemy —
ale dwa sa absolutng podstawa. To edytor tekstu oraz przegladarka
internetowa. Praca wymagajaca przeszukiwania Sieci niesie ze sobg ryzyko, ze w
kazdej chwili mozesz jednym kliknieciem zej$¢ z obranej $ciezki. Méwigc krétko,
nagle czujesz nieodpartg potrzebe przejrzenia Facebooka, otwarcia Instagrama
czy poogladania filmikow ze $miesznymi kotkami. Nie szkodzi, jesli robisz to
w ramach 5-minutowej, planowanej przerwy — masz do tego prawo. Gorzej, gdy
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5 minut zamienia sie w godzine lub wiecej czasu. Na koniec dnia odrywasz sie od
komputera z podkrgzonymi oczami, ale pytanie, ile czasu zajeta rzeczywiscie
praca, a ile bezproduktywne przegladanie kolejnych stron bez zwigzku ze
zleceniem?

Korzystanie z Internetu w pracy do celédw prywatnych nazywa sie
cyberlenistwem (ang. cyberslacking). Firmy od lat majg $wiadomos¢ pokus, na
ktore sg narazeni pracownicy biurowi, dlatego stosujg rézne formy kontroli lub
po prostu blokujg dostep do wybranych stron. Freelancer jest w gorszej sytuacji,
poniewaz musi sam sie kontrolowaé. Naucz sie wiec oddzielad czas na prace od
czasu na przegladanie Sieci w innych celach niz zawodowe. Pomoze tu
wyrobienie pewnych nawykdw, np. potgczenie wspomnianej prasowki z
wypiciem porannej kawy albo wyznaczenie godziny na spedzanie czasu przed
komputerem dla przyjemnosci.

A co, jesli w trakcie pracy natrafisz na tresci, ktdre rzeczywiscie Cie interesuja,
ktore naprawde warto przeczytaé, choéby po to, aby poszerzy¢ wiedze?
Najprostszym rozwigzaniem jest dodanie ich do zaktadek albo korzystanie z
aplikacgji w rodzaju Pocket (dodatku dla uzytkownikdw Mozilla Firefox). Na
biezgco zamykaj tez niepotrzebne w danym momencie karty przegladarki.

| jeszcze jedno: zapewne nie raz, mimo szczerych checi, ztamiesz swoje
postanowienia i stracisz czas na przegladanie niepotrzebnych tresci w trakcie
pracy. Nie poddawaj sie i nie przyjmuj zatozenia, ze ,tak wida¢ musi by¢”. Nie, nie
musi. Przerwij cyberlenistwo i wrd¢ do pisania, cieszac sie z podjecia
odpowiedzialnej decyzji!

Media spotecznosciowe

Jezeli od pracy odrywajg Cie plotki o celebrytach czy artykuty z kategorii ,,wiedzy
bezuzytecznej”, to co powiedzie¢ o tym, jak mogg rozprasza¢ media
spotecznosciowe? Instagram, Twitter, Facebook, TikTok.. te aplikacje sa
projektowane w taki sposdb, aby uzytkownik byt wrecz zasypywany kolejnymi
tresciami wizualnymi i tekstowymi.

Praca copywritera moze wymagaé przegladania portali spotecznosciowych
w poszukiwaniu informacji lub przygotowywaniu tresci dla klientéw. Trudno
zatem wyobrazi¢ sobie zablokowanie tych stron w przegladarce lub usuniecie
ich ze smartfona. Mozesz jednak wytaczyé powiadomienia i... powzig¢ mocne
postanowienie, ze odpuscisz sobie przeglagdanie tresci dodawanych przez
znajomych czy influenceréw.

Wsparcie bliskiego otoczenia
Jedng z trudnosci pracy copywritera-freelancera w domu jest sposdb
traktowania tego zajecia przez najblizszych. Pisanie wymaga koncentracji,

36|Strona




dlatego trudno o produktywnos¢, gdy wokét Ciebie toczy sie codzienne zycie
rodzinne. Przed rozpoczeciem pracy zawodowej polegajacej na tworzeniu tresci
porozmawiaj ze swoimi bliskimi — partnerkg lub partnerem, dzie¢mi, rodzicami
czy przyjaciotmi, z ktdrymi mieszkasz lub czesto sie spotykasz i kontaktujesz.

Informacje od bliskich o btahych, nieistotnych sprawach, ktére przerywajg
research, pisanie czy korekte, wybijajg z rytmu i dekoncentrujg. Powrdt do pracy
z petnym zaangazowaniem wymaga wodwczas czasu, a do tego dochodzi
frustracja.

Elastyczny plan dnia jest jedng z najwiekszych zalet pracy copywritera.
Freelancerzy majg niewatpliwy przywilej robienia zakupow czy korzystania
z ustug o nietypowych porach, gdy np. sg mniejsze korki i kolejki. Ten plus moze
by¢ jednoczesnie minusem, gdy Twoja niezaleznos¢ jest — mdwigc wprost —
wykorzystywana przez domownikdw lub najblizszych. Jesli Twdj czas na prace
jest uznawany przez rodzine za chwile, w ktdérych ,przeciez jestes w domu”,
~przeciez mozesz sie tym zajg¢”, ,przeciez nie musisz teraz pracowac”, trudno
osiggng¢ satysfakcjonujgcg produktywnosd.

Istnieje kilka sposobdw na rozwigzanie tego potencjalnego problemu.

e Jesli pracujesz w domu, w miare mozliwosci zaaranzuj przestrzen
wytgcznie (lub gtdwnie) do wykonywania obowigzkéw zawodowych —
zadbaj o ergonomiczne stanowisko pracy, najlepiej w odrebnym
pomieszczeniu.

e Popros bliskich, aby w wybranych godzinach, ktére zamierzasz poswiecic¢
na prace, kontaktowali sie z Tobg wytgcznie w waznych sprawach.

e Dziel sie obowigzkami z najblizszymi i planuj dziert z uwzglednieniem ich
potrzeb.

e Jezeli masz taka mozliwosé, rozwaz wynajecie biura lub wykup dostep do
przestrzeni co-workingowej. To zdecydowanie utatwi rozdzielenie zycia
zawodowego od prywatnego.

Zarzadzanie soba w czasie
Warunkami wysokiej produktywnosci sa:
e kompleksowe planowanie,
. . Yod . . 4 / .
e umiejetnosc nadawania priorytetow poszczegolnym zadaniom,
e konsekwencja w realizacji zatozen,
e S$wiadomosd¢ funkcjonowania wtasnego organizmu.

Powyzsze elementy sktadajg sie na bardzo wazng kompetencje — zarzagdzaniem
soba w czasie. Czas ptynie w nieubtaganym tempie, a przy obecnym stylu zycia
i szumie informacyjnym, a takze wraz z wiekiem ,ucieka” coraz szybciej. Skoro
masz jedynie czes$¢ doby, ktdrg mozesz poswieci¢ na prace zawodowa, a
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organizujesz jg samodzielnie, najwyzszy czas nauczy¢ sie robic to skutecznie.

Harmonogram pracy
Planuj — tylko tyle i az tyle. Otworz kalendarz (najlepiej elektroniczny) i zacznij
rozdzielac¢ zadania. Perspektywa najblizszego dnia czy tygodnia to minimum. W
pracy copywritera, szczegolnie przy wspotpracy z wieloma klientami, trudno o
planowanie w dtuzszym terminie, np. miesigca, ale i tak warto stworzy¢ pewne
ramy funkcjonowania.

1. Zacznij od ustalenia, w ktdére dni chcesz pracowad, a ktére zamierzasz
poswiecic na wypoczynek lub aktywnosci. Nie kazdy musi pracowad
w standardowe dni robocze — copywriter ma spore pole manewru, cho¢ musisz
pamietad, ze Twdj klient zapewne nie pracuje w sobote lub niedziele.

2. Wyprdbuj jedna z aplikacji stuzgcych do organizacji pracy: Todoist, Trello,
Asana, WorkTime, Wunderlist, Pomotodo, Kalendarz Google czy Microsoft To
Do. Lista narzedzi jest bardzo dtuga, a wybdr konkretnych aplikacji powinien
wynikac z osobistego doswiadczenia oraz indywidualnych potrzeb i preferenciji.

3. Ustal priorytety poszczegdlnych zadan, np. najwyzszy nadajac tekstom do
napisania dla klientdow, s$redni promowaniu swojej dziatalnosci w mediach
spotecznosciowych, a najnizszy udziatowi w kursie online. Widzac te zadania w
planie dnia, zaczynasz od tego, co najwazniejsze, a wiec realizacji zlecenia.
W nastepnej kolejnosci dbasz o promocje, ktdra utatwi Ci pozyskanie kolejnych
klientéw. Jedli zdazysz z priorytetowymi zadaniami, mozesz jeszcze poswiecié
czas na edukacje i rozwd;.

W planie dnia uwzglednij czas na przerwy, komunikacje z klientami
i wspdtpracownikami oraz zagwarantuj sobie pewien zapas na wypadek
nieoczekiwanych wydarzen i opdznien. Zaczynaj dzien pracy ze $wiadomoscia,
jakie zadania masz do wykonania. Nie tra¢ czasu na ustalanie harmonogramu
pod wptywem chwili i na biezgco.

Przy ustalaniu planu dnia, tygodnia czy miesigca wez pod uwage wszystkie
istotne czynniki. Dla jednych bedzie to podziat obowigzkdw rodzicielskich, dla
drugich tgczenie dwdch zrédet dochodu. Jeszcze inni stworzg niestandardowy
plan pracy, poniewaz najlepiej pracuje im sie po zmierzchu lub w bardzo
wczesnych godzinach, o $wicie. To Ty znasz swdj organizm najlepiej, wiec
wstuchaj sie w jego rytm, a zrozumiesz, jak osiggna¢ optymalng produktywnosé.

Korzystaj z notatek

Zdradzi¢ Ci, od czego zaczatem pisanie tego rozdziatu (podobnie jak wszystkich
pozostatych)? Otworzytem edytor tekstu, a nastepnie wypisatem wszystkie
skojarzenia z tematem produktywnosci. Po prostu wymienitem w kilkunastu
myslnikach najwazniejsze zatozenia tekstu, ktdry wtasnie czytasz. Nie byto tam
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petnych zdan — ba, zapewne znalaztyby sie btedy sktadniowe i pewien chaos.
Ale to z zatozenia byt brudnopis.

| taki brudnopis — krétszy lub dtuzszy — jest Twoim sprzymierzenncem w walce o
wyzszg produktywnosé. Niezaleznie od tego, czy przygotowujesz opis produktu
na 1000 znakdéw, czy 10-krotnie dtuzszy artykut specjalistyczny, zacznij od
stworzenia przydatnych notatek. Niech to beda hasta, linki, skojarzenia,
kluczowe frazy czy cytaty. Wazne, zeby miec je caty czas przed oczami, bez
koniecznosci opuszczania edytora tekstowego i zagladania do innych aplikacji.
Jesli zaczniesz od usystematyzowania pomystu na tresc, a nastepnie stworzysz
ja na bazie uprzednio przygotowanych notatek, oszczedzisz czas, a takze
wyrabiasz w sobie nawyk sprzyjajacy wysokiej efektywnosci pracy.

Zadawaj pytania i wyciaggaj wnioski

Praca nad zwiekszeniem efektywnosci jest procesem, ktory towarzyszy
copywriterowi w trakcie catej kariery zawodowej. Na poczatku uczysz sie tego,
zeby pisac coraz szybciej, a co za tym idzie, zarabia¢ wiecej w krotkim czasie. Gdy
osiggasz juz wysoki poziom produktywnosci, zaczynasz z kolei walke z rutyna
i nawykami.

Z myslg o produktywnosci dbaj o nieustanny rozwdj. Sprawdzaj trendy, czytaj
poradniki, konfrontuj swoje doswiadczenia z wiedzg i wskazéwkami ekspertow.
Miej odwage zadawacd pytania — wszak kto pyta, nie btadzi. Rozmowa z klientem,
wspodtpracownikiem czy innym specjalistg stwarza dodatkowe perspektywy i
zabezpiecza przed popetnianiem bteddow. A btedy, ktére trzeba wyeliminowad,
sg przeciez przeszkodg w osiggnieciu satysfakcjonujgcego poziomu
efektywnosci.

Na koniec rozdziatu pamietaj, ze:

e kazdy tekst powstaje w innym tempie — to naturalne, ze niektdre tresci
wymagajg od Ciebie wiekszego zaangazowania i pochtaniajg wiecej czasu
niz inne,

e nie wszystkie teksty dajg rowng satysfakcje,

e nie wszystkie teksty spodobajg sie Twoim  zleceniodawcom
lub bezposrednio klientowi,

e jedli zaczniesz podchodzi¢ do swojej pracy analitycznie, wyciggane
whnioski utatwig eliminacje bteddéw, a co za tym idzie - zwieksza
produktywnosd,

e produktywnos$é wymaga od copywritera pewnosci siebie, zdecydowania —
to dzieki $wiadomosci swojego warsztatu jeste$ w stanie pisa¢ znacznie
szybciej i lepiej od innych.
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7. Narzedzia copywritera

7.1. Planer stow kluczowych Google
Google Keyword Planner to narzedzie Google pozwalajgce na sprawdzenie
popularnosci stow kluczowych. Jest pomocne przede wszystkim pod katem
optymalizacji tekstu z uwzglednieniem wymagan wyszukiwarek internetowych.
Dzieki niemu znajdujesz czesto wyszukiwane frazy i mozesz sie nimi postuzyc
podczas tworzenia tresci poprzez odpowiednie nasycenie w tytule, nagtdwkach
i akapitach.

Podobna funkcje spetnia Ubersuggest. Tak jak w przypadku Google Keyword
Planner, narzedzie oferuje dostep do listy z sugestiami popularnych stéw
kluczowych wraz ze szczegétowymi danymi na temat liczby wyszukiwan.

7.2. WordCounter.net
WordCounter.net to narzedzie przydatne w celu analizy tekstu pod katem
statystycznym, ktdre podaje informacje dotyczace nasycania frazami, liczby stow
i liter, czasu czytania, objetosci najdtuzszych zdan i wielu innych interesujacych
parametrow. Dzieki niemu doszlifujesz tekst w najmniejszych szczegdtach.

7.3. LanguageTool.org

Co prawda Microsoft Word i inne edytory tekstu s3 wyposazone w moduty do
sprawdzania pisowni, ale nie moga sie réwnaé¢ z LanguageTool.org. To
wyjatkowo precyzyjne narzedzie online dostepne w darmowej i ptatnej
(rozszerzonej) wersji, ktore gruntownie i przede wszystkim doktadnie sprawdza
Twoj tekst pod katem poprawnosci jezykowej. Przy jego uzyciu wykryjesz
literéwki, nieprawidtowo postawione przecinki, powtdrzenia, btedy sktadniowe i
gramatyczne oraz wiele innych potknie¢, ktore moga sie wydawad mato
znaczace, a W istocie w duzym stopniu rzutujg na odbiorze Twoich tresci.
Zdecydowanie polecam sprawdzanie za pomocg LanguageTool.org kazdego
tekstu — dzieki temu zyskujesz pewnos¢, ze oddajesz go klientowi bez bteddw.

#;’:‘;?ﬁ:{pmm Aplikacjeidodatki - Premium -20% Dlafirm  APlkorekty  Zalogujsie m

Natychmiastowo ulepsz swoje teksty

Wielojezyczne narzedzie do sprawdzania gramatyki, stylu i pisowni, LanguageTool, jest
uzywane przez miliony ludzi na catym $wiecie

© Dodaj do przegladarki Firefox - 1o nic nie kosztuje

20% Rabat Premium ograniczony czasowo Uzyskajterazrabat 3 7 :1 0 :1 1

0B Wprowadi tekst B, Sprawdi dokument Word [T} Zapisz () Kopivj @ Usui - Polski v

Whpisz tekst lub uzyj To jest y tekst ktory pokazuje, jak jak dziata LanguageTool.

LanguageTool ma jusz korektor psowni, ktéry wyrurznia bledy na czewrono.

B s ke i

LanguageTool.org to jedno z najlepszych narzedzi do sprawdzania tekstu.
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7.4. Keyword Density Analyzer

To kolejne z narzedzi wykorzystywanych w codziennej pracy przez SEO
copywriterdw. Analizuje, jak czesto na wskazanej stronie pojawiajg sie stowa
kluczowe, podsumowuje rowniez catkowitg liczbe fraz uzytych w tresci witryny.
Cho¢ narzedzie samo w sobie jest bardzo przystepne i proste w obstudze, mozna
modyfikowa¢ w nim parametry wyszukiwania, np. poprzez ignorowanie stow,
ktore majg mniej niz 3 znaki. Dzieki uzyciu tego analitycznego oprogramowania
zoptymalizujesz teksty pod katem wyszukiwarek.

7.5. Google Trends
Najprosciej mdéwigc, Trends to jedno z narzedzi analitycznych Google, w ktérym
mozna samodzielnie zapoznalé sie =z zapytaniami wprowadzanymi do
najpopularniejszej wyszukiwarki na s$wiecie. Czytelno$¢ wynikdw zapewniajg
automatycznie generowane wykresy. Copywriterzy znajduja w Google Trends
inspiracje do tematyki artykutdw, poniewaz sg w stanie ocenié, co aktualnie
interesuje uzytkownikow sieci.

7.6. Stownik synonimow

Aby tekst byt wartosciowy dla czytelnika, a przy tym skutecznie pozycjonowany
w wynikach wyszukiwania, powinien zosta¢ napisany zréznicowanym, bogatym,
precyzyjnym, barwnym jezykiem. Uzywanie wcigz tych samych okreslen jest
btedem, ktéry tatwo wyeliminowad poprzez stosowanie synonimow. To
oczywiste, ze nawet najwiekszy pasjonat i znawca jezyka polskiego moze w
danej chwili nie pamietac¢ o wszystkich synonimach i wyrazach bliskoznacznych.
Na szczescie w Internecie masz do dyspozycji bezptatny, intuicyjny stownik,
dzieki ktéremu w kilka chwil urozmaicisz swoje teksty.

7.7. Stoper
Kontrola nad uptywajacym czasem jest podstawg funkcjonowania kazdego

copywritera, a szerzej — freelancera czy pracownika kreatywnego. Poza tym
warto mierzy¢ swojg efektywnosé — sprawdzad, ile czasu zajmujg konkretne
zlecenia i zadania. Na tej podstawie tatwiej zorganizowad dzien i tydzien pracy.
Dlatego tez narzedziem copywritera powinien by¢ stoper — w zegarku,
smartfonie czy na komputerze. Mierzenie czasu jest tez podstawg stosowania
wybranych technik na zwiekszenie wydajnosci (np. Pomodoro).

7.8. Trello/Asana
Trello i Asana to rozbudowane i wielofunkcyjne narzedzia pozwalajagce na
organizacje pracy zaréwno pojedynczych uzytkownikéw, jak i duzych zespotdow.
Nie bez powodu obie aplikacje cieszg sie duzg popularnoscig w firmach i wsréd
freelancerdw. Ich najwazniejszymi funkcjami sg: tworzenie i przydzielanie zadan,
udostepnienie plikdw, ustalanie priorytetdw czy wymiana komentarzy w
zespole.
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7.9. Noisli

Czes¢ copywriterow nie wyobraza sobie dnia pracy bez ulubionej muzyki w tle.
Sa tez i tacy tworcy tresci, ktdrzy najwiekszg produktywnosé i skupienie osiggaja
za pomocy aplikacji Noisli, a wiec generatora dzwiekdw natury (i innych — np.
kawiarnianego gwaru czy stukotu pociaggu na szynach). Polecam ja w
szczegolnosci osobom pracujgcym w miejscach, w ktorych znajdujg sie inni
ludzie, np. dzieci krzatajgce sie po mieszkaniu. Noisli utatwia petne skupienie na
pracy poprzez odciecie sie dzwiekow dobiegajgcych z otoczenia, np. zza Sciany.
Atutem aplikacji jest szeroka gama mozliwosci — mozesz skomponowac wtasne
potgczenie ulubionych dzwiekdw lub skorzystac z gotowych propozycji i
uruchomic je jednym kliknieciem.

7.10. Answer The Public
Jednym z najpopularniejszych wsrdd darmowych narzedzi SEO jest Answer The
Public, ktére w automatyczny sposdéb prezentuje uzytkownikowi, jakich
kombinacji fraz kluczowych izapytan uzywajg internauci korzystajgcy z
wyszukiwarki. Wpisanie zaledwie pojedynczej frazy powoduje wyswietlenie
nawet kilkudziesieciu pokrewnych, co dla copywritera jest bogatym zrodtem
inspiracji dla kolejnych tekstéw na wybrany temat.

7.11. Banki zdjec

Atrakcyjny tekst jest wzbogacony o tresci wizualne. Umieszczajgc odpowiednio
dopasowane zdjecia, musisz jednak pamietad o kwestii praw autorskich. Duzym
utatwieniem dla copywriterow sg darmowe i komercyjne banki zdjeé¢ — m.in.
Shutterstock, iStock, 123RF, Pexels, Unsplash czy Pixabay. Kazdy z nich ma
swoje przejrzyste zasady, ale co najwazniejsze — we wszystkich tych bazach
znajdziesz tysigce atrakcyjnych zdje¢ i grafik pasujgcych tematycznie do
przygotowywanych tekstow.

7.12. Notatnik
Aplikacja Notatnik jest integralng czescia kazdego kolejnego systemu
operacyjnego MS Windows, bez trudu znajdziesz jej odpowiednik w swoim
smartfonie. Cho¢ nie jest to edytor tekstu na miare popularnego Worda, stanowi
przydatne narzedzie do wykonywania btyskawicznych notatek. Poniewaz
gromadzi jedynie ,,czystg” tresé, notatnik petni role brudnopisu.
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Podsumowanie

Jak zostaé copywriterem krok po kroku?
1. Upewnij sie, czy rzeczywiscie nadajesz sie na copywritera.
Sprawdz, jakie wymagania powinna spetniac¢ osoba wykonujaca ten zawdd.
2. Okresl swoja specjalizacje — zastandw sie, jakie tresci chcesz tworzyé.
Zorientuj sie, w ktodrej dziedzinie copywritingu chcesz sprobowac swoich sit.

3. Zacznij pisa¢ — na poczatku dla siebie, po kosztach lub za darmo, jesli to
akceptujesz.

To najlepszy moim zdaniem sposdb na budowanie nie tylko portfolio, ale tez
praktycznych umiejetnosci copywriterskich.

4. Stworz portfolio, w ktdrym pokazesz swoje mozliwosci copywriterskie
potencjalnym zleceniodawcom.

Opublikuj w nim swoje najlepsze teksty — idealnie, jesli bedg dopasowane do
tematyki, ktéra interesuje Twojego potencjalnego zleceniodawce.

5. Dziataj proaktywnie — samodzielnie poszukuj klientow i staraj sie
dotrzec z oferty do jak najwiekszego grona osob zainteresowanych
ustugami copywriterskimi.

Samo nic nie przyjdzie, a konkurencja jest tak duza, ze nawet ze stosunkowo
duzym budzetem marketingowym nietatwo sie wybic.

6. Rozwijaj sie w copywritingu i innych dziedzinach — wszechstronnosé
jest w tym zawodzie bardzo pomocna.

W szczegdlnosci polecam rozwdj w kierunku szeroko pojetego marketingu,
pozycjonowania i tworzenia stron internetowych.

To koniec e-booka o copywritingu. Serdecznie dziekuje za lekture i mam
nadzieje, ze spetnita Twoje oczekiwania, chocby w znikomym stopniu pomagajac
W zaznajomieniu sie z pracg copywritera.
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